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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国出版市场深度分析与市场供需预测报告》报告中的资料

和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共

研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析

模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企

业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一部分 行业发

展分析  第一章 出版行业的相关概念及相关要素 1  第一节 出版行业的概念 1  一、我国出版业

的性质、特点及结构组成 1  二、现代出版业的内涵 1  三、出版传播的规律 3  四、新闻出版产

业的性质和特点 4  第二节 出版物的概念、种类及各种出版物的不同特点 6  一、出版物的概念

6  二、出版物的种类 7  第三节 出版业的价值链分析 8  一、出版业价值链概念 8  二、出版业价

值链的现状 9  三、出版业价值链的管理 9  四、出版业价值链的整合 10  第四节 出版行业的资

本运作 11  一、概念与现状 11  二、出版业资本运作的主体 12  三、出版业资本运作的方式与

指向 13  四、资本运作提升对企业经营者的要求 15     第二章 世界出版业发展分析 18  第一节 

世界出版业综述 18  一、世界出版业的特点 18  二、国外出版业宏观管理体系及启示 18  三、

新技术革命对国际出版业的影响 23  四、经济化对世界出版业的影响 24  五、金融危机对世界

出版业发展的影响分析 25  第二节 美国 27  一、美国出版业收入概况 27  二、美国出版业并购

分析 27  三、美国出版业市场分析 31  四、美国出版市场发展特征分析 31  五、美国三大出版

业数字化商业模式分析 34  六、美国出版业的核心竞争力 38  七、浅析美国出版业的营销过程

管理 45  八、美国出版业尝试新科技手段开拓市场 51  第三节 日本 51  一、日本出版业的历史

52  二、日本出版业夕阳西下 55  三、日本出版业分析 56  四、日本出版业掀起&ldquo;流通革

命&rdquo;推责任销售模式 57  五、日本出版业形势严峻 杂志销售状况比书籍糟 58  六、日本

出版业不景气转向发展手机漫画 59  七、日本出版业预测 59  第四节 英国 60  一、英国出版行

业劲升 十年种类增长达22% 60  二、英国期刊出版业发展的概况 61  三、英国现代图书出版业

的特点 63  四、英国出版业发展综述 67  五、英国发展数字出版业的对策 68  第五节 台湾地区

70  一、台湾出版行业的现状解析 70  二、台湾出版行业组织有待整合 72  三、台湾出版业创新

与整合是发展核心 74  第六节 其他国家和地区 75  一、法国出版业经济政策分析 75  二、澳大

利亚图书出版业简况 78  三、韩国出版行业的处境尴尬 83  四、意大利出版业现状与发展前景

84     第三章 中国出版业发展分析 86  第一节 中国出版业的发展概况 86  一、中国新闻出版业30

年发展成就 86  二、中国出版业发展综述 88  三、我国新闻出版业发展简况 90  四、中国新闻

出版业发展分析 91  五、国内出版发行业跨区域重组经营浅析 93  第二节 中国出版业发展的特

点分析 95  一、我国出版行业市场化进程 95  二、国内出版业资本运营现状 96  三、我国出版

业信息化特点 101  四、化：中国出版业的挑战与机遇 112  第三节 中国出版业中的民营资本



117  一、新形势下民营书业发展现状及趋势 117  二、民营资本和外资已成中国出版业重要组

成部分 124  三、民营书业逼近出版业核心领域 126  四、出版业中民营资本 欲借改制抄底国有

出版社 127  第四节 中国出版业改革发展分析 129  一、我国新闻出版改革政策回顾 129  二、我

国出版业体制改革的背景 130  三、加快传媒业上市是改制的有效法宝 132  四、我国出版业体

制改革进展 134  五、体制改革为新闻出版业带来全新景象 137  六、出版业改革的核心是制度

创新 139  第五节 中国出版物进出口分析 142  一、中国出版物进出口分析 142  二、中国出版物

进出口分析 145  三、中国出版物进出口分析 148  四、中国出版物进出口分析 158  第六节 重构

中国出版新格局分析 167  一、重构中国出版新格局的背景 167  二、重构出版新格局的主要任

务与措施 168  三、重构中国出版业新格局的前景分析 171  第七节 中国少数民族出版业发展探

讨 173  一、中国少数民族出版业发展简况 173  二、我国少数民族出版业面临的困境 173  三、

我国少数民族出版业发展对策 176     第四章 中外出版业合作发展分析 181  第一节 中外出版业

合作发展环境 181  一、中国出版业的对外政策解读 181  二、中国出版市场正有秩序地逐步开

放 183  三、中国继续加大对国际出版合作的扶持力度 184  四、国际出版合作发展前景趋势 186

 第二节 中外出版业合作发展概况 187  一、中外出版商深度合作回顾 187  二、中外出版商深度

合作成趋势 188  三、中国出版对外合作业务中存在的问题 190  四、中国出版业在国际合作中

发展的对策 191  第三节 中俄出版合作发展分析 192  一、中俄出版合作发展的历史 192  二、中

俄出版合作发展概况 193  三、推进中俄出版合作发展的建议 196  第四节 海峡两岸出版业合作

发展分析 197  一、大陆对台湾出版政策开放程度 197  二、海峡两岸出版业合作发展概述 200  

三、探析两岸出版产业合作的路径选择 201  第二部分 细分行业分析     第五章 报纸的出版 205  

第一节 中国报业的发展回顾 205  一、中国报业信息化发展趋势 205  二、中国报纸出版体制改

革取得的成果 211  三、中国现代报业集团的发展之路 213  四、对发展报业循环经济的思考 220

 五、报业的竞争环境与竞争战略分析 223  第二节 中国报业发展新形势分析 230  一、金融飓风

席卷中国报业 230  二、全国报纸印量统计数据 234  三、中国报业广告增长9.4% 239  四、中国

报业发展回顾与展望 243  五、中国报业发展亮点解读 247  第三节 中国报业发展面临的问题及

对策 251  一、我国报业媒体存在的主要问题 251  二、新媒体与金融危机夹击下传统报业艰难

生存 253  三、报业的困境与未来数字化发展 255  四、报业经营&ldquo;发行为王&rdquo;解析

257  五、构建科学的报纸出版体制机制 260  第四节 中国报业的发展趋势 263  一、中国将进一

步深化报业体制改革 263  二、未来中国报业发展方向 263  三、报纸发行模式的发展趋势 266  

四、报纸版式创新的发展趋势 267     第六章 图书出版业 272  第一节 中国图书出版业总体概况

272  一、中国图书市场繁荣发展 272  二、我国图书版权输出数量连年上升 273  三、我国出版

图书情况 274  四、图书市场分析 275  五、我国图书出版工作室模式的运作案例解析 277  第二

节 图书出版业营销分析 282  一、图书营销部门的机制创新解析 282  二、中国图书出版业的扁



平化营销 284  三、图书营销战略模式与选择 289  四、出版社图书营销渠道建设分析 291  五、

出版社服务营销的现状及对策 294  六、国内图书买方市场下的主要策略 295  第三节 图书出版

业发展的问题与对策 299  一、中国图书出版行业的五大病根 299  二、中国图书出版业如何面

对三大挑战 303  三、中国图书出版业的其他问题探究 306  四、信用问题阻碍图书出版发行业

312  五、发展中国图书出版业的主要措施 313  六、我国图书出版业的经营对策 315  第四节 图

书出版业发展预测 317  一、中国图书出版业发展面临的机遇 317  二、未来中国图书出版业发

展的趋势 318  三、中国图书出版产业的八大趋势 320     第七章 音像制品的出版 324  第一节 中

国音像产业分析 324  一、中国音像产业发展的特点 324  二、影响音像产品需求的因素 326  三

、中国音像业发展处在&ldquo;十字路口&rdquo; 327  四、音像业总体运行情况分析 331  五、音

像业双向救赎 332  六、化背景下中国音像业发展的挑战与机遇 334  第二节 中国音像出版业发

展分析 338  一、改革开放30年中国音像出版业发展综述 338  二、我国音像出版业的产业链特

征 341  三、音像出版业对民营资本开放 发行渠道成关注热点 343  四、中国音像出版业的投资

规模和生产能力 345  五、我国音像出版业的分布特征 346  六、重点音像出版规划增补选题 346

 七、我国音像出版业的发展趋势分析 347  第三节 教育音像出版物的选题和策划 348  一、选题

与列选的依据 349  二、选题过程规范化 350  三、选题策划的原则 352  四、选题策划的步骤及

方法 353  第四节 中国音像出版业存在的问题 354  一、中国音像出版业存在的突出问题 354  二

、阻碍中国音像出版业发展的原因 356  三、制约我国音像出版业发展的&ldquo;瓶颈&rdquo;

357  四、我国音像出版业长期陷入困局 359  第五节 发展中国音像出版业的对策 362  一、我国

音像出版业发展的建议 362  二、发展中国音像出版业的基本思路 364  三、发展教育音像出版

业应采取的对策 366  四、发展未成年人音像出版市场的建议 368  五、中国音像出版行业的发

展战略 370  六、音像出版业的化贸易策略 375     第八章 网络出版业 378  第一节 网络出版的相

关概述 378  一、网络出版的定义及特点 378  二、网络出版的价值及意义 379  三、网络出版的

主要形式 380  四、网络出版业发展必需的条件 380  五、网络出版发展的优势 381  第二节 网络

出版业发展分析 383  一、中国网络出版业发展总体概况 383  二、我国网络出版发展的特征和

态势 385  三、我国网络出版产业竞争驱动力分析 386  四、网游出版成为互联网出版业最大亮

点 394  五、我国网络有游戏出版分析 395  第三节 数字出版业 396  一、2015年中国数字出版产

业发展回顾 396  二、我国数字出版业规模突破500亿元 397  三、我国数字出版业发展分析 398  

四、我国数字出版产业现状的五大特点 399  五、当前数字出版产业发展的新趋势 401  六、推

动数字出版产业发展的新举措 405  七、促进我国数字出版产业发展的建议 407  第四节 网络出

版业存在的问题及对策 410  一、网络出版费用与收益问题 410  二、网络出版中存在的版权问

题 411  三、加快我国网络出版业发展的建议 414  四、解析网络出版的七大盈利模式 415  第五

节 网络出版业的发展趋势 422  一、中国数字出版产业预测 422  二、网络出版产值高达10亿、



博客文学或有潜力 423  三、传统出版业与数字提供商将逐步整合发展 425  四、专业网络出版

网站经营模式未来发展探索 429  五、手机出版将成为网络出版的下一拐点 433  六、数字报纸
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集团 441  一、公司简介 441  二、法国拉加代尔集团大规模裁员应对互联网挑战 442  三、拉加

代尔集团经营状况 443  四、度拉加代尔集团运营收入达31亿美元 443  五、拉加代尔与Meredith

建立品牌授权联盟 444  第三节 英国培生集团 446  一、集团介绍 446  二、英国培生集团经营状

况分析 447  三、英国培生集团经营状况分析 448  四、英国培生集团1.45亿美元收购凯雷旗下
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