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二、说明、目录、图表目录

 目前，中国集成灶行业正处于行业发展的成长期，在2018年中国整体经济放缓的背景下，中

国集成灶市场规模持续走高，呈现出一片繁荣景象。2018年中国集成灶的销量达到174.8万台

，同比增长38.0%；2018年中国集成灶销售额129.2亿元，同比增长43.9%。

          

中企顾问网发布的《2024-2030年中国集成灶市场深度评估与发展前景预测报告》共八章。首

先介绍了中国集成灶行业市场发展环境、集成灶整体运行态势等，接着分析了中国集成灶行

业市场运行的现状，然后介绍了集成灶市场竞争格局。随后，报告对集成灶做了重点企业经

营状况分析，最后分析了中国集成灶行业发展趋势与投资预测。您若想对集成灶产业有个系

统的了解或者想投资中国集成灶行业，本报告是您不可或缺的重要工具。  

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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        目前集成灶业传统的流通模式为&ldquo;厂家-经销商-消费者&rdquo;，即消费者只能被动

地购买厂家生产的商品，而厂家也无法明了消费者的具体需求。特别是现在步入了互联网的

时代，厂家可以完完全全的明白消费者究竟需要什么，建立起一个与消费者沟通的平台才能

在供过于求的时代中跑出来，要明晰消费者对商品的实际需求，进而促进上游供应商研发制

造适销对路的产品推向市场。  

        以浙江美大(13.950, -0.03, -0.21%)为例，浙江美大结合厨电和集成灶行业的发展趋向和市



场需求，一方面继续做好对集成灶技术和产品的升级开发和投产，成功开发了大功率燃烧器

等多项核心技术，使产品性能再度升华，特别是产品的热负荷在原来的基础上提升了25%以

上；  

        同时通过结构优化升级，产品实现了模块化，满足不同的消费群体。新研发的新品集成

灶相继量产并投放市场，赢得了市场的高度认可和青睐，引领消费潮流，成为浙江美大的主

流热销产品，实现了良好的销售。在此基础上，浙江美大针对电商渠道和工程渠道的市场特

征和消费需求，开发了专供电商渠道和工程渠道的系列新产品，实现了线上与线下的差异化
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