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可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国有机农业市场评估与前景趋势报告》报告中的资料和数

据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研分

析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模型

，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业布

局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章有机农业相关概

述  1.1有机农业简介  1.1.1有机农业定义  1.1.2有机农业分类  1.1.3有机农业的特性  1.1.4有机农

业的优势  1.1.5有机农业发展意义  1.2有机农业与其他类型农业的区别  1.2.1与传统农业的区别 

1.2.2与生态农业的区别  1.2.3与绿色农业的区别  1.3有机农业的基础理论  1.3.1生态经济学理论 

1.3.2循环经济学理论  1.3.3可持续发展理论  1.3.4品牌建设理论     第二章国际有机农业发展分析

及经验借鉴  2.1中国有机农业发展分析  2.1.1行业发展历史  2.1.2行业标准和实施规则  2.1.3行业

发展概况  2.1.4市场规模分析  2.1.5主要大洲发展分析  2.1.6行业发展趋势  2.2美国有机农业发展

分析  2.2.1行业发展现状  2.2.2行业发展模式  2.2.3行业发展特点  2.2.4行业发展意义  2.2.5补贴政

策发展  2.2.6发展经验借鉴  2.3日本有机农业发展分析  2.3.1行业发展历程  2.3.2行业发展概况 

2.3.3发展存在问题  2.3.4发展经验借鉴  2.4澳大利亚有机农业发展分析  2.4.1行业政策体系  2.4.2

行业发展成就  2.4.3行业发展意义  2.4.4发展经验借鉴  2.5泰国有机农业发展分析  2.5.1行业发展

概况  2.5.2行业发展措施  2.5.3发展经验借鉴  2.6其他国家及地区  2.6.1英国  2.6.2德国  2.6.3瑞典 

2.6.4台湾     第三章中国有机农业发展环境PEST分析  3.1政策环境  3.1.1行业管理体制  3.1.2行业

认证标准  3.1.3行业发展规划  3.2经济环境  3.2.1宏观经济环境  3.2.2农业经济形势  3.2.3农业融

资现状  3.3社会环境  3.3.1食品安全问题  3.3.2农业污染问题  3.3.3人口结构现状  3.3.4居民消费

水平  3.4技术环境  3.4.1行业专利申请数量  3.4.2行业专利公开数量  3.4.3行业新技术的发展 

3.4.4有机碳肥生产技术     第四章中国有机农业发展综合分析  4.1中国有机农业发展综述  4.1.1

行业发展历程  4.1.2行业生产标准  4.1.3行业产业链分析  4.1.4行业发展概况  4.1.5行业发展成果 

4.2中国有机农业市场状况分析  4.2.1市场需求分析  4.2.2市场出口状况  4.2.3投入物质分析  4.2.4

产出状况分析  4.2.5投入产出效益分析  4.3中国有机产品的认证及监管  4.3.1有机产品认证的发

展  4.3.2有机产品认证的价值  4.3.3有机产品认证的困局  4.3.4有机产品认证的对策  4.4中国有机

农业产业化发展模式分析  4.4.1有机订单农业  4.4.2有机农场模式  4.4.3产业化发展前景  4.5中国

有机农业发展面临的问题  4.5.1行业制约瓶颈  4.5.2生产制约因素  4.5.3市场制约因素  4.5.4行业

面临困境  4.5.5行业发展挑战  4.6中国有机农业发展的对策建议  4.6.1行业发展对策  4.6.2行业发

展建议  4.6.3行业完善方法  4.6.4应对措施建议     第五章有机蔬菜行业发展分析  5.1有机蔬菜相

关概述  5.1.1有机蔬菜的定义  5.1.2有机蔬莱的优点  5.1.3有机蔬菜基地要求  5.2国际有机蔬菜行

业发展状况  5.2.1中国有机蔬菜发展分析  5.2.2美国有机蔬菜发展概况  5.2.3日本有机蔬菜模式



分析  5.2.4台湾有机蔬菜发展状况  5.3中国有机蔬菜发展综述  5.3.1发展重要意义  5.3.2国内市场

扩大  5.3.3出口市场潜力  5.3.4产业前景展望  5.4中国有机蔬菜行业现状分析  5.4.1市场规模分析 

5.4.2生产技术状况  5.4.3质量监管状况  5.4.4出口市场状况  5.4.5生产成本状况  5.5部分地区有机

蔬菜发展状况  5.5.1乌兰察布市  5.5.2合肥市  5.5.3武汉市  5.5.4潍坊市  5.5.5乐山市  5.5.6巴中市 

5.6有机蔬菜发展面临的问题及发展策略  5.6.1发展主要问题  5.6.2产业发展对策  5.6.3发展政策

建议  5.6.4规范发展对策  5.6.5产业发展路径     第六章有机茶行业发展分析  6.1有机茶相关概述 

6.1.1有机茶相关介绍  6.1.2有机茶发展意义  6.1.3有机茶开发探析  6.2有机茶行业发展分析  6.2.1

发展有利条件  6.2.2市场规模分析  6.2.3行业补贴政策  6.2.4产业升级发展  6.2.5行业基地发展 

6.2.6有机茶认证状况  6.2.7市场潜力巨大  6.3部分地区有机茶发展状况  6.3.1湖南省  6.3.2广西省 

6.3.3云南普洱市  6.3.4贵州省纳雍县  6.3.5浙江省绍兴市  6.3.6江西省婺源县  6.4中国有机茶市场

营销传播分析  6.4.1营销传播现状  6.4.2模式存在问题  6.4.3新型传播技术  6.4.4微营销传播  6.5

有机茶行业标准情况  6.5.1《有机茶》标准  6.5.2《有机茶产地环境条件》  6.5.3《有机茶生产

技术规程》  6.5.4《有机茶加工技术规程》  6.5.5《有机茶标识管理章程》  6.6有机茶发展中存

在的问题及发展策略  6.6.1市场打假问题  6.6.2出口面临挑战  6.6.3市场开拓策略  6.6.4可持续发

展建议  6.6.5产业化发展策略     第七章有机粮食行业发展分析  7.1有机水稻  7.1.1发展有机水稻

的意义  7.1.2有机水稻的发展概况  7.1.3有机稻米的特点分析  7.1.4有机水稻的发展趋势  7.2有机

小麦  7.2.1有机小麦简介  7.2.2有机小麦的特性分析  7.2.3新疆积极发展有机小麦  7.3有机玉米 

7.3.1有机玉米概念  7.3.2有机玉米的营养分析  7.3.3有机玉米的种植环境     第八章中国有机农业

其他细分行业发展分析  8.1有机果品行业发展分析  8.1.1有机果品定义  8.1.2市场规模分析  8.1.3

市场竞争格局  8.1.4行业发展前景  8.2有机养殖行业发展分析  8.2.1有机养殖定义  8.2.2市场规模

分析  8.2.3行业发展对策  8.2.4行业发展前景     第九章中国有机农业重点地区发展分析  9.1山西

省  9.1.1行业发展意义  9.1.2行业发展优势  9.1.3行业发展现状  9.1.4发展存在问题  9.1.5发展思路

分析  9.2黑龙江省  9.2.1行业发展现状  9.2.2行业发展成果  9.2.3行业发展模式  9.2.4发展存在问

题  9.3福建省  9.3.1行业发展现状  9.3.2行业认证体系  9.3.3产品销售模式  9.3.4生产组织模式  9.4

贵州省  9.4.1行业发展的必要性  9.4.2行业发展现状  9.4.3行业SWOT分析  9.5西藏自治区  9.5.1行

业发展重要性  9.5.2发展面临的问题  9.5.3解决措施建议  9.6其他地区  9.6.1浙江省  9.6.2湖南省 

9.6.3山东省  9.6.4江苏省     第十章中国有机农业经营模式分析  10.1有机农业经营模式概述 

10.1.1直供模式  10.1.2体验式农庄模式  10.1.3观光生态农业模式  10.1.4CSA生态农场模式  10.1.5

原产地农产品模式  10.1.6未来经营模式发展  10.2&ldquo;互联网+有机农业&rdquo;模式  10.2.1

发展背景介绍  10.2.2模式发展特点  10.2.3模式发展意义  10.2.4营销推广模式  10.2.5模式现存困

难  10.2.6应对措施建议  10.3有机农产品营销策略  10.3.1营销策划原则  10.3.2营销策划方法 

10.3.3营销要点分析     第十一章中国有机农业生产技术分析  11.1有机农业培育技术分析  11.1.1



有机水稻种植技术  11.1.2有机小麦栽培技术  11.1.3有机玉米栽培技术  11.1.4有机蔬菜栽培技术 

11.1.5有机畜禽养殖技术  11.2有机果蔬采后处理技术  11.2.1商品化处理技术  11.2.2保鲜方式与

方法  11.3有机农业生产基地建设  11.3.1基地建设的理论基础  11.3.2基地建设的基本原则  11.3.3

生产基地建设的方法     第十二章有机农业主要企业运营分析  12.1山东龙力生物股份有限公司 

12.1.1企业发展概况  12.1.2经营效益分析  12.1.3业务经营分析  12.1.4财务状况分析  12.1.5未来前

景展望  12.2黑龙江北大荒农业股份有限公司  12.2.1企业发展概况  12.2.2经营效益分析  12.2.3业

务经营分析  12.2.4财务状况分析  12.2.5未来前景展望  12.3山东西王食品有限公司  12.3.1企业发

展概况  12.3.2经营效益分析  12.3.3业务经营分析  12.3.4财务状况分析  12.3.5未来前景展望  12.4

重庆耀元农业股份有限公司  12.4.1企业发展概况  12.4.2经营效益分析  12.4.3业务经营分析 

12.4.4财务状况分析  12.4.5未来前景展望  12.5上市公司财务比较分析  12.5.1盈利能力分析  12.5.2

成长能力分析  12.5.3营运能力分析  12.5.4偿债能力分析     第十三章中国有机农业投资潜力分析

及风险预警  13.1行业投资现状分析  13.1.1行业投资环境  13.1.2行业投资概况  13.2行业投资机会

分析  13.2.1先天竞争优势  13.2.2投资效益回报  13.3行业投资困境分析  13.3.1种植环境问题 

13.3.2产品认证问题  13.3.3市场销售问题  13.4行业投资风险分析  13.4.1行业投资瓶颈  13.4.2国内

市场需求小  13.4.3短期盈利困难     第十四章中国有机农业发展趋势展望  14.1中国有机农业发

展趋势分析  14.1.1有机农业发展趋势  14.1.2有机农业发展前景  14.2 中国有机农业产业预测分

析  14.2.1行业发展因素分析  14.2.2行业种植面积预测  14.2.3行业生产规模预测  
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