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二、说明、目录、图表目录
现代管理之父彼得.德鲁克说过：&ldquo;当今企业之间的竞争，不是产品之间的竞争，而是商

业模式之间的竞争&rdquo;。产业研究院亦认为，21世纪的企业竞争的最高境界，不再是产品

的竞争、人才的竞争、营销的竞争、服务的竞争&hellip;其最高境界是一种商业模式的竞争!  

调查显示，在创业企业中，因为战略原因而失败的只有23%，因为执行原因而夭折的也只不

过是28%，但因为没有找到盈利模式而走上绝路的却高达49%。没有一个合理的盈利模式或商

业模式，不管企业名气有多大，资产有多大，也必定走向衰亡!商业模式关系到企业生死存亡

、兴衰成败的大事，企业要想获得成功就必须制定适合该企业的商业模式开始，新成立的企

业是这样，发展期的企业更是如此。  古话讲，读万卷书，行万里路;习近平总书记系列重要

讲话精神，要求秉承&ldquo;创新、协调、绿色、开放、共享&rdquo;的发展理念，落实立德树

人根本任务，帮助中小学生了解国情、热爱祖国、开阔眼界、增长知识，着力提高他们的社

会责任感、创新精神和实践能力。自2013年以来，国内关于研学旅行的政策发布日渐密集。

多个政策出台提供了行业发展利好，而行业也正迎接不断扩充的市场。  商机已经在那里，新

市场的&ldquo;蛋糕&rdquo;谁能吃到?怎么吃?随着研学旅行行业竞争的不断加剧，国内优秀的

研学旅行企业愈来愈重视对行业商业模式和发展战略的研究，特别是对生态圈构建和全产业

链的深入研究。因此，本报告将对研学旅行行业的发展状况、生态圈构建以及未来的实施战

略进行深度剖析，手把手的教你怎么进入这个行业，怎么做规划，以便相关决策者做出正确

的竞争和投资策略。  中企顾问网发布的《2024-2030年中国研学旅行行业分析与发展前景预测

报告》报告中的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管

的深度访谈，以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研

自主建立的产业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状

，趋势和规律，是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录

：  第1章：中国研学旅行行业概念界定及发展环境剖析  1.1 研学旅行行业概念界定及统计说

明  1.1.1 研学旅行概念及内涵  1.1.2 研学旅行产品特征分析  1.1.3 研学旅行行业产品类别分析 

1.1.4 研学旅行行业发展意义分析  （1）教育意义分析  （2）实践意义分析  （3）社会意义分

析  1.2 研学旅行行业政策环境  1.2.1 行业监管体系及机构介绍  1.2.2 行业相关执行规范标准 

1.2.3 研学旅行行业发展相关政策规划汇总及解读  （1）行业发展相关政策及规划汇总  （2）

行业发展重点政策及规划解读  1.2.4 政策环境对研学旅行行业发展的影响分析  1.3 研学旅行行

业经济环境  1.3.1 宏观经济发展现状  （1）GDP增长  （2）固定资产投资  1.3.2 宏观经济发展

展望  1.3.3 行业发展与宏观经济相关性分析  1.4 研学旅行行业社会环境  1.4.1 中国人口规模及

结构  （1）人口规模  （2）人口结构  （3）新生儿数量  1.4.2 中国居民收支状况及其对行业的

影响  （1）居民收入水平  （2）居民消费支出水平  （3）居民消费支出结构  （4）居民消费习



惯转变情况  1.4.3 中国消费升级及其对行业的影响  （1）消费升级演进趋势  （2）消费升级指

数  1.4.4 中国教育执行经费变化趋势  1.4.5 中国义务教育阶段及高中阶段学生人数  （1）小学

阶段  （2）初中阶段  （3）高中阶段  1.4.6 社会环境对行业发展的影响  1.5 研学旅游行业技术

环境  1.5.1 VR技术在研学旅行行业中的应用  1.5.2 大数据在研学旅行行业中的应用  1.5.3 研学

旅行云平台建设情况分析  （1）必要性与意义  （2）建设思路  1.5.4 技术环境对行业发展带来

的深刻影响分析     第2章：全球及中国研学旅行行业发展状况分析  2.1 全球研学旅行行业发展

现状分析  2.1.1 全球研学旅行行业发展概况  2.1.2 全球研学旅行发展现状分析  2.1.3 全球研学旅

行竞争格局分析  2.1.4 全球研学旅行区域发展情况  2.1.5 全球研学旅行发展趋势分析  2.1.6 全球

研学旅行市场前景分析  2.2 主要国家研学旅行行业发展分析  2.2.1 美国研学旅行行业发展分析 

（1）美国研学旅行行业发展概况  （2）美国研学旅行行业发展现状  （3）美国研学旅行行业

典型案例  （4）美国研学旅行行业最新动态  2.2.2 日本研学旅行行业发展分析  （1）日本研学

旅行行业发展概况  （2）日本研学旅行行业发展历史  （3）日本研学旅行行业费用情况  （4）

日本研学旅行行业组织管理  （5）日本研学旅行行业内容与形式  （6）日本研学旅行行业监

管与配套情  （7）日本研学旅游行业发展动态  2.2.3 欧洲研学旅行行业发展分析  （1）英国研

学旅行  （2）新西兰研学旅行  2.3 中国研学旅行行业发展历程及市场特征  2.3.1 中国研学旅行

行业发展历程分析  （1）研学旅行萌芽阶段  （2）研学旅行发展阶段  2.3.2 中国研学旅行行业

市场特征  （1）研学市场持续升温  （2）季节性和周期性仍比较明显  （3）研学市场竞争加剧

 （4）研学产品提升空间大  2.4 中国研学旅行行业供给及需求分析  2.4.1 中国研学旅行行业供

给情况分析  （1）参与主体类型及规模  （2）参与者规模  2.4.2 中国研学旅行行业试点基地分

布  （1）国家教育部公布的基地、营地  （2）地方教育局公布的基地、营地  2.4.3 中国研学旅

行行业需求情况分析  （1）市场接受度调研  （2）市场渗透率及用户规模  （3）价格水平  （4

）市场规模  2.5 中国研学旅行行业经营效益分析  2.6 中国研学旅行行业市场竞争分析  2.6.1 中

国研学旅行行业五力模型分析  （1）行业现有竞争者分析  （2）行业潜在进入者威胁  （3）行

业替代品威胁分析  （4）行业供应商议价能力分析  （5）行业购买者议价能力分析  （6）行业

竞争情况总结  2.6.2 中国研学旅行行业竞争格局分析  （1）行业竞争方向分析  （2）行业竞争

格局分析  2.7 中国研学旅行行业投融资、兼并与重组状况  2.7.1 行业投资现状与热门方向  2.7.2

行业融资情况  2.7.3 行业兼并重组分析  2.8 中国研学旅行行业产业链分析  2.8.1 中国研学旅行

行业产业链介绍  2.8.2 中国研学旅行产业链上下游发展及其对本行业的影响分析  （1）上游发

展  （2）下游发展  2.9 中国研学旅行行业发展痛点分析  2.9.1 中国研学旅行行业发展痛点分析 

2.9.2 中国研学旅行行业痛点解决路径分析  （1）培养研学旅行人才  （2）加快研学旅行研发

进度  （3）增强技术支撑能力  （4）规划好研学旅行课程体系     第3章：中国研学旅行模式探

索及实施战略分析  3.1 中国研学旅行商业模式  3.1.1 研学旅行行业核心竞争力分析  3.1.2 研学



旅行行业业务流程分析  （1）产品设计  （2）资源采购  （3）销售推广  （4）售后服务  3.1.3 

研学旅行行业产品内容分析  3.1.4 研学旅行行业价值主张分析  3.1.5 研学旅行行业成本利润分

析  3.1.6 研学旅行行业客户关系分析  3.1.7 研学旅行行业销售渠道分析  3.1.8 研学旅行行业盈利

模式分析  3.2 中国研学旅行典型商业模式分析  3.2.1 研学旅行行业收入渠道来源  3.2.2 家长自

费型研学旅行模式分析  3.2.3 家长自费+公益捐赠型研学旅行模式分析  3.2.4 家长自费+政府补

贴型研学旅行模式分析  3.2.5 家长自费+政府补贴+学校自费型模式分析  3.3 中国研学旅行行业

实施战略分析  3.3.1 探索研学旅行行业适配区域&mdash;在哪做？  3.3.2 挖掘研学旅行行业资源

潜力&mdash;&mdash;资源怎么开发？  （1）七大专项产品  （2）两大基地  3.3.3 开发研学旅行

的顶层设计&mdash;&mdash;课程怎么设计？  （1）课程设计的重要意义  （2）课程设计模式 

3.3.4 理清研学旅行行业发展理念&mdash;&mdash;怎么做？  3.3.5 深度打造个性化的&ldquo;研

学&rdquo;&mdash;&mdash;做什么？  3.3.6 构建研学旅游发展模式&mdash;&mdash;如何落地？  

（1）落地方式  （2）具体落地形式  3.3.7 评价研学旅行项目的指标&mdash;&mdash;做的怎样

？  3.3.8 推广研学旅行营销模式&mdash;&mdash;项目向谁推广？  （1）ToB和ToC的优劣势分

析  （2）ToB或者ToC的案例分析  3.3.9 思考研学旅行需要的人才&mdash;&mdash;项目由谁来

推进？  （1）研学辅导员的作用  （2）研学辅导员的需求  （3）研学旅行与旅游管理专业人才

培养方案的改革  3.4 研学旅行生态圈构建的关键因素分析  3.4.1 研学旅行生态圈构建的研讨  

（1）如何研发适合青少年研学旅行的产品  （2）线上线下如何推广研学旅行产品？  （3）如

何搭建研学旅行的共享信息平台？  （4）如何创新研学旅行的商业模式？  （5）如何保证研

学旅行项目的效果？  3.4.2 研学旅行生态圈构建的关键因素&mdash;&mdash;课程设计  （1）需

要什么样的课程（课程主题）？  （2）课程设计如何保证研和行有效结合？  （3）如何控制

课程的设计成本？  （4）课程是否能高效复制规模化？  （5）课程的质量怎么评价？  3.4.3 研

学旅行生态圈构建的关键因素&mdash;&mdash;体验  （1）项目如何保证学生的安全？  （2）

体验和考察怎么更好的结合？  （3）课程设计中怎样突出体验？  3.4.4 研学旅行生态圈构建的

关键因素&mdash;&mdash;技术  （1）如何利用大数据搭建研学旅行平台？  （2）如何利

用AR/VR/AI等技术提高体验效果？  （3）如何利用技术对研学旅行过程进行管理？  （4）如

何利用技术进行营销？  3.4.5 研学旅行生态圈构建的关键因素&mdash;&mdash;业态融合  （1）

为什么要进行业态融合？  （2）业态融合从哪些方面入手？  （3）优秀传统文化IP怎么开发？

    第4章：中国研学旅行行业典型案例分析  4.1 &ldquo;齐风鲁韵&rdquo;深度主题研学之旅案

例分析  4.1.1 项目组织主体  4.1.2 项目课程设计  4.1.3 项目实施目的  4.1.4 项目实施情况  4.1.5 项

目实施意义  4.1.6 项目综合评价  4.2 青少年游学团走进陶瓷特色小镇案例分析  4.2.1 项目课程

设计  4.2.2 项目组织主体  4.2.3 项目目的地介绍  4.2.4 项目实施意义  4.2.5 项目综合评价  4.3 皖

智学子走进科技馆研学旅行活动案例分析  4.3.1 项目组织主体  4.3.2 项目目的地介绍  4.3.3 项目



实施情况  4.3.4 项目实施意义  4.3.5 项目综合评价  4.4 &ldquo;拜水都江堰&rdquo;研学旅行校本

课程案例分析  4.4.1 项目课程设计  4.4.2 项目组织主体  4.4.3 项目实施目的  4.4.4 项目实施情况 

4.4.5 项目实施意义  4.4.6 项目综合评价     第5章：重点区域研学旅行发展现状分析  5.1 中国研

学旅游重点区域发展对比分析  5.1.1 数量区域分布  （1）全国研学旅行在业企业数量区域分布

情况  （2）全国中小学生研学实践教育基地分布情况  （3）全国中小学生研学实践教育营地

分布情况  （4）各省市公布的研学实践教育基地、营地分布情况  5.1.2 重点区域发展对比分析 

5.2 河北省  5.2.1 河北省研学旅行发展背景分析  （1）经济发展背景  （2）社会发展背景  （3）

政策发展背景  5.2.2 河北省研学旅行发展现状分析  （1）河北省入选全国中小学生研学实践教

育基地、营地名单  （2）河北省各省市发布的研学旅行基地、营地名单  （3）河北省营地教

育机构名单  5.2.3 河北省研学旅行竞争格局分析  5.2.4 河北省研学旅行典型案例分析  （1）邯

郸市三中南校区开展生物户外研学活动  （2）农业研究型研学案例：南和农业嘉年华  5.2.5 河

北省研学旅行市场规模预测  5.3 上海市  5.3.1 上海市研学旅行发展背景分析  （1）经济发展背

景  （2）社会发展背景  （3）政策发展背景  5.3.2 上海市研学旅行发展现状分析  （1）上海市

入选全国中小学生研学实践教育基地、营地名单  （2）上海市营地教育机构名单  5.3.3 上海市

研学旅行竞争格局分析  5.3.4 上海市研学旅行典型案例分析  5.3.5 上海市研学旅行市场规模预

测  5.4 江苏省  5.4.1 江苏省研学旅行发展背景分析  （1）经济发展背景  （2）社会发展背景  

（3）政策发展背景  5.4.2 江苏省研学旅行发展现状分析  （1）江苏省入选全国中小学生研学

实践教育基地、基地名单  （2）江苏省首批省级研学旅游示范基地名单  （3）江苏省营地教

育机构名单  5.4.3 江苏省研学旅行竞争格局分析  5.4.4 江苏省研学旅行典型案例分析  5.4.5 江苏

省研学旅行市场规模预测  5.5 安徽省  5.5.1 安徽省研学旅行发展背景分析  （1）经济发展背景  

（2）社会发展背景  （3）政策发展背景  5.5.2 安徽省研学旅行发展现状分析  （1）安徽省入

选全国中小学生研学实践教育基地、基地名单  （2）安徽省发布的研学旅行基地、营地名单  
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