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二、说明、目录、图表目录

 消费金融是向各阶层消费者提供消费贷款的现代金融服务方式，在提高消费者生活水平、支

持经济增长等方面发挥着积极的推动作用，在成熟市场和新兴市场均已得到广泛使用。消费

金融业务有两大提供商&mdash;&mdash;专业消费金融公司及传统的商业银行。

近年来，中国国民经济持续高速增长，为居民生活水平的提升奠定了基础，也使得居民对未

来生活水平抱有乐观期待，逐步提升的居民消费水平为消费金融行业的蓬勃发展提供了沃土

。从狭义消费信货余额规模上看，这一指标已经从2014年的4.2万亿上升到2021年末的17万亿

，年复合增长率达22.1%。未来，国内消费环境逐渐丰富，消费场景多元化和消费产品升级化

也将继续刺激居民消费，中国狭义消费信余额将继续保持增长态势。预计2022年我国狭义消

费信贷余额将达到19.0万亿元，未来五年（2023-2027）年均复合增长率约为6.99%，2026年将

达到24.9万亿元。  

2021年1月13日，银保监会发布《消费金融公司监管评级办法（试行）》，有利于防范金融风

险的堆积，规范行业的发展，对消费金融公司扶优惩劣，引导金融行业健康持续地服务实体

，促进消费进一步提速升级。2021年11月，银保监会发布《关于规范银行服务市场调节价管

理的指导意见》，要求银行要&ldquo;了解互联网平台等合作机构向客户提供的服务内容和价

格标准，在合作协议中约定服务价格信息披露要求、三方争议处理责任和义务等内容，禁止

合作机构以银行名义向客户收取任何费用。要持续评估合作模式，及时终止与服务收费质价

不符机构的合作&rdquo;。2021年12月，银保监会发布《关于进一步促进信用卡业务规范健康

发展的通知（意见征求稿）》，强化信用卡业务经营管理、严格规范发卡营销行为、严格授

信管理和风险管控、严格管控资金流向、全面加强信用卡分期业务规范管理、严格合作机构

管理、加强消费者合法权益保护、加强信用卡业务监督管理等。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国消费金融市场深度评估与投资前景分析报告》共十六章

。首先介绍了消费金融以及消费信贷等的概念、意义等，接着分析了消费金融行业的发展环

境，然后重点剖析了中国消费金融行业的发展状况及消费金融风控技术及创新应用。随后，

报告详细解析了大学生和蓝领人群消费金融市场状况以及中国住房消费金融市场、汽车消费

金融市场发展现状，并对消费金融公司、商业银行消费金融服务、互联网消费金融以及重点

企业进行了细致的透析。最后，对中国消费金融投资状况、市场未来发展前景做出了科学的

预测。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、中国人民银行、中国银行监督委员会、中企顾问网

、中企顾问网市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过

专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对消费金融行



业有个系统深入的了解、或者想投资消费金融行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具

。  

   

报告目录：  

第一章　消费金融的相关概述  

1.1　消费金融的基本概述  

1.1.1　消费金融基本概念界定  

1.1.2　消费金融与消费的关系  

1.1.3　消费金融体系及其内容  

1.2　消费信贷基本介绍  

1.2.1　个人消费信贷  

1.2.2　消费信贷种类  

1.3　消费金融公司的相关介绍  

1.3.1　消费金融公司的概念  

1.3.2　消费金融公司的定位  

1.3.3　消费金融公司的意义  

   

第二章　2021-2023年中国消费金融行业发展环境分析  

2.1　经济环境  

2.1.1　宏观经济概况  

2.1.2　对外经济分析  

2.1.3　工业运行情况  

2.1.4　固定资产投资  

2.1.5　宏观经济展望  

2.2　政策环境  

2.2.1　行业监管政策  

2.2.2　发展支持政策  

2.2.3　重点政策汇总  

2.2.4　行业利好政策  

2.2.5　网贷管理政策  

2.2.6　行业监管动态  

2.3　金融环境  



2.3.1　杠杆率水平状况  

2.3.2　社会融资规模状况  

2.3.3　金融统计数据情况  

2.3.4　金融机构贷款投向  

2.3.5　信用卡发卡数量  

2.3.6　小额贷款公司数量  

2.3.7　银行业经营状况  

2.3.8　保险业经营状况  

2.4　消费环境  

2.4.1　居民收入水平  

2.4.2　居民消费水平  

2.4.3　居民贷款规模  

2.4.4　消费结构升级  

   

第三章　2021-2023年中国消费金融行业发展状况剖析  

3.1　世界消费金融发展状况及经验借鉴  

3.1.1　国际市场发展综述  

3.1.2　国际企业发展方式  

3.1.3　消费金融业务特点  

3.1.4　消费金融监管模式  

3.1.5　主要国家运营模式  

3.1.6　美国行业发展状况  

3.1.7　美国发展经验借鉴  

3.1.8　日韩消费金融市场  

3.2　2021-2023年中国消费金融行业发展状况  

3.2.1　消费金融发展历程  

3.2.2　消费贷款余额状况  

3.2.3　消费金融公司格局  

3.2.4　消费金融公司规模  

3.2.5　消费金融公司营收  

3.2.6　消费金融利润情况  

3.2.7　消费金融企业业绩  



3.2.8　消费金融发展思路  

3.3　消费金融市场参与主体分析  

3.3.1　消费金融产业图谱  

3.3.2　消费金融资产分类  

3.3.3　消费金融资金端构成  

3.3.4　消费金融模式分析  

3.3.5　消费金融参与主体  

3.3.6　消费金融竞争态势  

3.3.7　消费金融核心业务  

3.4　疫情对消费金融行业影响分析  

3.4.1　疫情影响场景变化  

3.4.2　线上活跃用户规模  

3.4.3　应用竞争格局变化  

3.4.4　企业应对措施分析  

3.4.5　行业总体影响分析  

3.4.6　疫后行业发展机遇  

3.5　中国消费金融发展存在问题  

3.5.1　行业发展缺乏创新  

3.5.2　固有观念与习惯障碍  

3.5.3　不同地区发展不平衡  

3.5.4　制度体系建设不足  

3.5.5　纠纷解决方式不足  

3.5.6　行业风险控制问题  

3.6　中国消费金融发展对策建议  

3.6.1　多举措促进创新发展  

3.6.2　转变居民消费观念  

3.6.3　着重发展不发达地区  

3.6.4　增强信用体系建设  

3.6.5　加快制定相关法律  

3.6.6　行业风险控制对策  

   

第四章　2021-2023年中国消费金融风控技术及运用分析  



4.1　消费金融风控技术创新运用背景  

4.1.1　消费金融公司风控状况  

4.1.2　消费金融场景化加速  

4.1.3　传统风控模式局限性  

4.1.4　创新风控模式的应用  

4.1.5　消费金融风控关键点  

4.2　消费金融领域主要创新风控技术分析  

4.2.1　生物识别技术  

4.2.2　机器学习技术  

4.2.3　自然语言处理技术  

4.2.4　大数据抓取技术  

4.2.5　用户画像技术  

4.3　消费金融风控技术创新应用案例解析  

4.3.1　反欺诈系统案例  

4.3.2　智能识别系统案例  

4.3.3　智能风控系统案例  

   

第五章　2021-2023年中国大学生消费金融市场分析  

5.1　中国消费金融机构用户群体特征  

5.1.1　用户学历分布  

5.1.2　用户年龄结构  

5.1.3　用户城市分布  

5.1.4　常用线上平台  

5.1.5　营销方式偏好  

5.1.6　形象评价分布  

5.2　中国大学生消费金融发展概述  

5.2.1　行业监管政策  

5.2.2　行业发展基础  

5.2.3　产业链条分析  

5.2.4　行业发展困境  

5.2.5　行业发展对策  

5.3　中国大学生消费金融市场分析  



5.3.1　消费模式分析  

5.3.2　市场占比情况  

5.3.3　市场供给模式  

5.3.4　市场差异比较  

5.3.5　市场延伸方向  

5.3.6　市场风险分析  

5.3.7　市场监管体系  

5.3.8　市场发展建议  

5.4　中国大学生互联网消费金融产品分析  

5.4.1　产业发展特点  

5.4.2　产品使用现状  

5.4.3　产品存在问题  

5.4.4　产品对策建议  

5.5　企业发展案例解析  

5.5.1　企业发展概况  

5.5.2　企业发展现状  

5.5.3　企业营收状况  

5.5.4　企业资产质量  

5.5.5　企业服务分析  

   

第六章　2021-2023年中国蓝领人群消费金融市场发展  

6.1　中国蓝领人群消费金融市场状况  

6.1.1　人群属性分布  

6.1.2　市场消费能力  

6.1.3　主要业务模式  

6.1.4　市场发展前景  

6.1.5　行业发展机遇  

6.2　中国蓝领人群消费金融行为分析  

6.2.1　网络现金贷使用情况  

6.2.2　网络现金贷态度分析  

6.2.3　网络消费贷使用情况  

6.2.4　信用卡市场使用情况  



6.2.5　银行贷款使用情况  

6.3　中国商业银行的蓝领消费金融服务分析  

6.3.1　蓝领人群消费金融的需求分析  

6.3.2　商业银行蓝领金融服务的机遇  

6.3.3　商业银行蓝领金融服务的问题  

6.3.4　商业银行蓝领金融服务的策略  

6.4　企业发展案例解析  

6.4.1　企业发展概况  

6.4.2　企业业务模式  

6.4.3　风险控制策略  

6.4.4　用户审核机制  

6.4.5　核心竞争力分析  

   

第七章　2021-2023年中国住房消费金融市场发展分析  

7.1　国外住房消费金融模式经验借鉴  

7.1.1　公共住房银行模式  

7.1.2　强制储蓄型住房模式  

7.1.3　互助合同型住房模式  

7.1.4　商业市场融资模式  

7.1.5　住房消费金融模式比较  

7.2　中国住房消费金融市场发展状况  

7.2.1　市场相关概述  

7.2.2　发展历程分析  

7.2.3　市场贷款余额  

7.2.4　主要业务分析  

7.2.5　抵押贷款风险  

7.3　中国房贷市场运行发展状况分析  

7.3.1　个人房贷市场余额  

7.3.2　房贷利率走势分析  

7.3.3　各大银行房贷情况  

7.3.4　住房公积金提取额  

7.3.5　房贷调控监管措施  



7.3.6　租赁住房REITs前景  

7.4　我国住房消费金融面临的问题分析  

7.4.1　住房金融支持方向问题  

7.4.2　住房金融性质定位问题  

7.4.3　住房金融顶层设计问题  

7.4.4　住房金融市场面临风险  

7.5　我国住房消费金融市场的发展策略  

7.5.1　完善我国社会保障制度  

7.5.2　增加住房消费金融需求  

7.5.3　建立良好住房信贷制度  

7.5.4　开发创新型金融产品  

7.5.5　加强金融风险监管  

   

第八章　2021-2023年中国汽车消费金融市场发展分析  

8.1　中国汽车消费金融市场概况  

8.1.1　行业定义及行业分类  

8.1.2　汽车消费金融产业链  

8.1.3　汽车消费金融发展历程  

8.1.4　汽车消费金融发展基础  

8.1.5　汽车消费金融政策支持  

8.2　2021-2023年中国汽车消费金融市场运行情况  

8.2.1　汽车金融市场规模  

8.2.2　汽车消费金融渗透率  

8.2.3　汽车金融发展现状  

8.2.4　汽车金融案例分析  

8.2.5　汽车金融科技赋能  

8.2.6　汽车金融风险控制  

8.2.7　汽车金融发展趋势  

8.3　2021-2023年中国汽车金融企业发展情况分析  

8.3.1　企业注册规模  

8.3.2　企业运行状况  

8.3.3　企业融资情况  



8.3.4　市场热点分析  

8.4　中国汽车金融市场主要参与主体  

8.4.1　主要参与主体  

8.4.2　商业银行  

8.4.3　汽车金融公司  

8.4.4　融资租赁公司  

8.4.5　互联网汽车金融  

8.5　中国互联网汽车融资租赁金融产品分析  

8.5.1　目标消费群  

8.5.2　&ldquo;1+N&rdquo;模式  

8.5.3　设计的定位  

8.5.4　场景化设计  

8.5.5　个性化设计  

8.5.6　融合性设计  

8.6　中国汽车金融市场典型企业分析  

8.6.1　长安汽车金融  

8.6.2　德银融资租赁  

8.6.3　一汽汽车金融  

8.6.4　福特汽车金融（中国）有限公司  

8.6.5　大众汽车金融（中国）有限公司  

8.6.6　奇瑞徽银汽车金融股份有限公司  

8.7　中国汽车消费金融发展问题及对策分析  

8.7.1　发展存在问题综述  

8.7.2　解决对策总体思路  

8.7.3　优化相关金融服务  

8.7.4　加强企业与银行合作  

8.7.5　建立良好征信体系  

   

第九章　2021-2023年中国旅游消费金融市场运行状况  

9.1　中国旅游消费金融发展环境分析  

9.1.1　政策红利释放  

9.1.2　旅游产业基础  



9.1.3　居民消费升级  

9.1.4　近郊旅游升温  

9.1.5　研究发展展望  

9.2　中国旅游消费金融机构发展分析  

9.2.1　传统金融机构  

9.2.2　在线涉旅电商  

9.2.3　银行鼓励政策  

9.2.4　大型企业集团  

9.2.5　企业发展动态  

9.2.6　旅游分期消费  

9.3　旅游消费金融发展制约因素  

9.3.1　消费观念普及尚需时日  

9.3.2　监管政策缺失不容忽视  

9.3.3　完善征信体系任重道远  

9.4　商业银行旅游消费金融发展路径  

9.4.1　加快资源整合  

9.4.2　加大产业融合  

9.4.3　建立信用体系  

9.4.4　建立风控体系  

9.5　中国旅游消费金融未来趋势  

9.5.1　更完善的征信体系  

9.5.2　更规范的监管体系  

9.5.3　更健全的风控体系  

   

第十章　2021-2023年中国消费金融其他热点细分市场分析  

10.1　医疗健康消费金融  

10.1.1　行业发展环境  

10.1.2　发展驱动因素  

10.1.3　医美市场规模  

10.1.4　医美消费群体  

10.1.5　医美机构规模  

10.1.6　产业图谱分析  



10.1.7　核心商业模式  

10.1.8　企业布局状况  

10.1.9　未来发展展望  

10.2　零售领域消费金融  

10.2.1　行业发展环境  

10.2.2　零售市场发展  

10.2.3　行业发展状况  

10.2.4　行业用户画像  

10.2.5　企业发展问题  

10.2.6　企业发展路径  

10.2.7　市场发展趋势  

10.3　教育分期  

10.3.1　行业发展环境  

10.3.2　客户群体分析  

10.3.3　市场发展现状  

10.3.4　业务模式分析  

10.3.5　市场需求分析  

10.3.6　企业发展情况  

10.3.7　企业发展困境  

10.3.8　市场发展建议  

10.4　信托消费金融  

10.4.1　发展模式分析  

10.4.2　交易结构分析  

10.4.3　市场发展现状  

10.4.4　企业业务优势  

10.4.5　市场转型形势  

10.4.6　发展方向建议  

10.4.7　未来发展趋势  

   

第十一章　2021-2023年中国消费金融公司发展分析  

11.1　中国成立消费金融公司相关规定  

11.1.1　消费金融公司设立条件  



11.1.2　发起人（出资人）资质  

11.1.3　消费金融公司设立阶段  

11.1.4　消费金融公司申报材料  

11.1.5　消费金融公司分类监管  

11.2　中国消费金融公司发展状况分析  

11.2.1　贷款平均期限  

11.2.2　公司注册资本  

11.2.3　公司性质分析  

11.2.4　公司运营模式  

11.2.5　业务模式对比  

11.2.6　公司业务特点  

11.2.7　发展SWOT分析  

11.3　持牌消费金融公司经营状况分析  

11.3.1　消费金融公司主要分类  

11.3.2　消费金融公司数量分析  

11.3.3　消费金融公司股东背景  

11.3.4　消费金融公司地区分布  

11.3.5　消费金融公司财务状况  

11.3.6　消费金融业务风险分析  

11.3.7　消费金融公司主要产品  

11.3.8　消费金融公司发展展望  

11.4　中国消费金融公司发展困境  

11.4.1　消金公司风险状况  

11.4.2　资本补充债券难题  

11.4.3　市场需求力度不足  

11.4.4　存在较大经营风险  

11.4.5　消费金融利率较高  

11.4.6　有效监管存在困难  

11.5　中国消费金融公司发展对策  

11.5.1　消费金融公司风控对策  

11.5.2　加强公司债券队伍建设  

11.5.3　拓宽消费金融产品渠道  



11.5.4　提升自身行业竞争能力  

11.5.5　增加消费金融产品运用  

11.5.6　增强电子商务平台应用  

   

第十二章　2021-2023年中国商业银行消费金融服务发展  

12.1　中国商业银行消费金融发展状况  

12.1.1　国外商业银行发展经验借鉴  

12.1.2　商业银行消费金融重要政策  

12.1.3　商业银行个人消费贷款业务  

12.1.4　商业银行消费金融业务优点  

12.1.5　商业银行消费金融制约因素  

12.1.6　商业银行消费金融发展机遇  

12.2　大中型银行消费金融发展分析  

12.2.1　发展消费金融状况  

12.2.2　发展消费金融优劣  

12.2.3　发展消费金融策略  

12.2.4　发展消费金融方向  

12.3　中小银行消费金融发展分析  

12.3.1　发展消费金融的意义  

12.3.2　发展消费金融的机遇  

12.3.3　发展消费金融的战略  

12.4　中国商业银行发展消费金融存在问题分析  

12.4.1　消费金融产品单一  

12.4.2　消费金融业务分散  

12.4.3　缺乏个人征信体系  

12.4.4　服务群体尚未完善  

12.5　中国商业银行发展消费金融意见建议  

12.5.1　不断强化金融科技实力  

12.5.2　消费金融产品不断发展  

12.5.3　积极构建消费场景体系  

12.5.4　加快征信体系建设完善  

12.5.5　深化与助贷机构的合作  



12.5.6　加强监管完善法律制度  

   

第十三章　2021-2023年中国互联网消费金融发展深度解析  

13.1　中国互联网消费金融相关概述  

13.1.1　互联网消费金融基本概念  

13.1.2　互联网消费金融主要分类  

13.1.3　互联网消费金融商业模式  

13.1.4　互联网消费金融运作流程  

13.1.5　互联网消费金融的产业链  

13.1.6　互联网消费金融发展趋势  

13.2　中国互联网消费金融发展现状分析  

13.2.1　行业监管政策  

13.2.2　行业发展现状  

13.2.3　市场发展规模  

13.2.4　市场结构分析  

13.2.5　行业集中程度  

13.2.6　市场份额分析  

13.2.7　助贷规模占比  

13.2.8　场景化发展分析  

13.3　互联网消费金融发展模式  

13.3.1　电商类消费金融  

13.3.2　垂直分期购平台  

13.3.3　银行系互联网金融  

13.3.4　消费金融公司模式  

13.4　中国互联网消费金融发展面临困境  

13.4.1　融资方面受限  

13.4.2　客户群体受限  

13.4.3　金融征信体系  

13.4.4　权益保护不到位  

13.4.5　风险管理难度大  

13.4.6　产品同质化严重  

13.5　中国互联网消费金融发展建议  



13.5.1　借鉴监管先进经验  

13.5.2　消费体系进行完善  

13.5.3　制定统一行业标准  

13.5.4　构建风险控制系统  

13.5.5　构建高水平人才队伍  

13.5.6　包容性监管改革建议  

   

第十四章　2021-2023年中国消费金融重点企业运营分析  

14.1　兴业消费金融  

14.1.1　企业基本概述  

14.1.2　企业经营状况  

14.1.3　企业发展模式  

14.1.4　ABS产品发行  

14.1.5　企业发展动态  

14.2　招联消费金融  

14.2.1　企业基本信息  

14.2.2　企业经营状况  

14.2.3　企业机制建设  

14.2.4　企业增资情况  

14.3　马上消费金融  

14.3.1　企业基本信息  

14.3.2　平台获客模式  

14.3.3　企业营收状况  

14.3.4　核心竞争优势  

14.3.5　企业风控体系  

14.3.6　企业发展动态  

14.4　蚂蚁消金  

14.4.1　企业发展概况  

14.4.2　企业发展历程  

14.4.3　企业业务布局  

14.4.4　产品发展优势  

14.4.5　产品业务模式  



14.4.6　企业营收情况  

14.4.7　企业发展动态  

14.5　京东白条  

14.5.1　企业发展状况  

14.5.2　京东金条业务  

14.5.3　京东白条营收  

14.5.4　白条业务模式  

14.5.5　白条产品升级  

   

第十五章　中国消费金融行业投资分析  

15.1　消费金融行业投资环境  

15.1.1　行业生命周期  

15.1.2　行业投资时机  

15.1.3　行业核心重点  

15.1.4　行业驱动因素  

15.2　消费金融行业投资机遇分析  

15.2.1　科技促进消金公司转型  

15.2.2　持牌消费金融公司筹建  

15.2.3　消费金融公司债券发行  

15.2.4　消费金融公司融资情况  

15.2.5　市场需求潜力值得关注  

15.2.6　市场供给规模仍将扩大  

15.3　消费金融行业投资关注要素  

15.3.1　企业风控能力  

15.3.2　金融机构场景  

15.3.3　企业效率提升  

15.3.4　市场竞争加剧  

15.4　消费金融行业投资建议  

15.4.1　行业投资方向  

15.4.2　行业转型路径  

15.4.3　行业投资策略  

   



第十六章　2024-2030年中国消费金融行业前景趋势及发展预测  

16.1　中国消费金融行业发展前景及趋势分析  

16.1.1　市场前景广阔  

16.1.2　企业发展机遇  

16.1.3　总体发展趋势  

16.1.4　数字转型趋势  

16.1.5　消费信贷趋势  

16.1.6　行业转变趋势  

16.1.7　主体发展举措  

16.1.8　行业发展展望  

16.2　对2024-2030年中国消费金融行业预测分析  

16.2.1　2024-2030年中国消费金融行业影响因素分析  

16.2.2　2024-2030年中国狭义消费信贷余额预测  

   

图表目录  

图表1　消费贷对消费的刺激作用  

图表2　2021年GDP初步核算数据  

图表3　2022年GDP初步核算数据  

图表4　2017-2021年货物进出口总额  

图表5　2021年货物进出口总额及其增长速度  

图表6　2021年主要商品出口数量、金额及其增长速度  

图表7　2021年主要商品进口数量、金额及其增长速度  

图表8　2021年对主要国家和地区货物进出口金额、增长速度及其比重  

图表9　2021年规模以上工业企业主要财务指标  

图表10　2021年规模以上工业企业经济效益指标  

图表11　2021-2022年规模以上工业增加值同比增长速度  

图表12　2022年规模以上工业生产主要数据  

图表13　2021年固定资产投资（不含农户）同比增速  

图表14　2021年固定资产投资（不含农户）主要数据  

图表15　固定资产投资（不含农户）同比增速  

图表16　2022年固定资产投资（不含农户）主要数据  

图表17　消费金融市场监管体系  



图表18　消费金融行业监管政策汇总（一）  

图表19　消费金融行业监管政策汇总（二）  

图表20　政策促进消费金融规范化、普惠化发展  

图表21　2021年信用卡经营管理政策汇总  

图表22　2009-2021年中国实体经济部门杠杆率及其分布  

图表23　2001-2021年中国债务与GDP同比增速  

图表24　2011-2021年GDP缩减指数、PPI、CPI  

图表25　2015-2020年中国信用卡发卡量及同比增速  

图表26　2021年小额贷款公司分地区情况统计  

图表27　商业银行资产及资产增速变化趋势  

图表28　商业银行净利润及增速变化趋势  

图表29　商业银行净息差变化趋势  

图表30　商业银行不良资产余额变化趋势  

图表31　主要类型银行不良率变化情况  

图表32　2020-2021年全国居民人均可支配收入平均数与中位数  

图表33　2021-2022年全国居民人均可支配收入平均数与中位数  

图表34　2021年全国居民人均消费支出及构成  

图表35　2021年全国居民收支主要数据  

图表36　2022年全国居民人均消费支出及构成  

图表37　2022年全国居民收支主要数据  

图表38　2021年各季度社会消费品零售总额及增速

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202310/413680.html

http://www.cction.com/report/202310/413680.html

