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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国药店市场深度分析与产业竞争格局报告》报告中的资料

和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共

研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析

模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企

业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 世界药店

经营与借鉴 1  第一节 日本的连锁药店 1  一、日本连锁药店的业态特征 1  二、日本现代连锁药

店发展概况 1  三、日本现代药店的经营特征 2  四、日本现代药店企业转型方向 3  第二节 美国

成熟的医药连锁经营方式 3  一、零售药店在美国医药产业链的位置 3  二、美国零售药店发展

历程 4  三、美国零售药店经营特色 5  第四节 其它国家药店经营分析 8  一、德国 8  二、瑞典 8  

  第二章 中国医药流通运行态势分析 10  第一节 中国医药流通市场调研 10  一、中国医药流通

市场发展特点 10  二、中国医药流通市场格局分析 10  三、中国医药流通市场发展格局走向分

析 11  第二节 近几年中国医药流通企业分析 14  一、中国医药流通百强企业发展分析 14  二、

中国医药流通企业发展趋势分析 15  第三节 中国医药流通业进入壁垒分析 16  一、中国医药流

通业资质壁垒 16  二、中国医药流通业低盈利性壁垒 16  三、中国医药流通业分销网络壁垒 17 

四、中国医药流通业资金壁垒 17  五、中国医药流通业服务壁垒 18     第三章 中国医药流通运

作模式分析 19  第一节 医药批发 19  一、中国医药批发企业的三个市场层次 19  二、中国医药

批发企业经营分析 19  三、医药批发业&ldquo;批零一体化&rdquo; 22  四、医药批发业&ldquo;

工商一体化&rdquo; 24  五、中国医药批发行业业务新增长点 26  六、中国医药批发行业集中度

提升趋势不改 26  第二节 医药零售 29  一、中国医药零售终端细分市场 29  二、中国医药零售

行业整体发展规模 30  三、中国医药零售终端细分市场结构 31  四、中国零售药店业主要经营

形态 33  五、中国零售药店业主要经营特征 35     第四章 中国药店产业运行态势分析 36  第一节

中国药店运行总况 36  一、零售药店终端数量 36  二、药店药品零售市场规模 36  三、药店连

锁化率 37  四、连锁企业平均拥有门店数 38  五、药店执业药师资格证人数 39  第二节 近年来

中国药店行业关键运营指标 40  一、坪效 40  二、人效与人均守备率 41  三、客单价、品单价

42  四、会员消费占比 42  五、综合毛利率和净利率 43  六、人力成本 44  七、单店投资额、同

店增长率和新店盈利周期 46  八、商品结构 48  第三节 药店贸易联盟发展状况分析 49     第五章

中国医药零售消费市场调研 51  第一节 中国药店品类发展分析 51  一、主要产品类别销售总额

贡献率 51  二、主要产品类别利润贡献率 52  第二节 中国医药连锁市场发展趋势 52  一、带量

采购提升工商企业合作度 52  二、药品利润趋势 53  三、竞争趋势 53  第三节 中国OTC市场调

研 54  一、OTC 药品产品特征 54  二、OTC药品市场渠道特征 55  二、OTC药品消费的特征 55  

第四节 中国药店保健品销售市场动态 56     第六章 中国药店连锁企业经济运行分析 57  第一节 



中国百强药店运行指标分析 57  一、总量指标分析 57  二、十强、二十强、五十强销售额及其

占比 59  三、部分领先药品零售企业历年销售额 60  四、直营店数量十强 61  五、销售额同比

增幅超过20%的部分龙头连锁药店 62  第二节 中国百强药店运行特点分析 62  一、龙头公司仍

有很大增长空间 62  二、龙头企业成长和规模扩张空间十分明显 62  三、头部企业的收入增速

有望回升 63     第七章 中国药店连锁重点市场区域探析 64  第一节 北京药店连锁市场竞争现状

64  一、北京零售药店市场概况 64  二、便利店将对现有药店市场产生冲击 64  三、取消距离限

制或现竞争新格局 64  第二节 上海药店连锁市场概况 65  一、上海药店零售市场概况 65  二、

上海药店药品&ldquo;挂网议价&rdquo;全面开启 65  三、上海最新规定倒逼处方外流 66  第三

节 广东药店连锁市场竞争现状 67  一、广东零售药店市场现状 67  二、广东省将药店纳入集中

采购的工作 67  第四节 江苏药店市场竞争现状 67  第五节 湖南药店连锁市场竞争现状 68  一、

湖南零售药店市场现状 68  二、带量采购在湖南省正式实施 68  三、老百姓大药房投资湖南医

药集团 68  第六节 辽宁药店连锁市场竞争现状 69  一、辽宁药店连锁市场场概况 69  二、辽宁

更新药店开办标准 69  三、辽宁发布《关于加强药品集中采购和使用试点期间药品监管工作的

实施方案》 70  第七节 中国其它药店连锁市场竞争现状 71  一、云南零售药店市场概况 71  二

、河南零售药店市场概况 71  三、广西零售药店发展概况 71  四、重庆零售药店发展概况 72  

第八节 药店连锁企业的跨区域发展 72  一、药店连锁企业跨区域发展的风险 72  二、药店连锁

企业跨区发展的策略 73     第八章 中国品牌连锁药店企业竞争力及关键性财务数据分析 74  第

一节 北京同仁堂股份有限公司 74  一、企业概况 74  二、企业主要经济指标分析 74  三、企业

发展战略分析 75  第二节 老百姓大药房 76  一、企业概况 76  二、企业主要经济指标分析 77  三

、企业发展战略分析 77  第三节 大参林医药集团股份有限公司 78  一、企业概况 78  二、企业

主要经济指标分析 80  三、企业发展战略分析 81  第四节 益丰大药房连锁股份有限公司 81  一

、企业概况 81  二、企业主要经济指标分析 83  三、企业发展战略分析 83  第五节 重庆桐君阁

大药房连锁有限责任公司 84  一、企业概况 84  二、企业主要经济指标分析 84  三、企业发展

战略分析 84     第九章 中国药店连锁的经营与管理研究 85  第一节 中国药店连锁经营成本控制

管理 85  一、提高对人力资源成本控制的重视 85  二、强化物流成本控制 85  三、改善内部治

理结构 86  四、扩大经营规模实现规模效应 86  第二节 中国药店连锁经济效益的提升路径 87  

一、抢占效益先机，扩大经营范围 87  二、拓展边缘业务，寻求多方位发展 87  三、改善消费

环境 88  四、加强管理提高服务质量 88  第三节 中国连锁药店并购风险及整合策略 89  一、连

锁药店并购存在的风险 89  二、连锁药店并购的整合策略 90  第四节 中国连锁药店发展面临的

形势 92  一、分类分级管理对药店的冲击 92  二、远程审方是&ldquo;替代&rdquo;还是&ldquo;

补充&rdquo; 92  三、药品招标采购对零售市场影响 93  四、医保支付改革和严监管对药店影响

93  五、加盟已成下阶段扩张利器 94  六、电商分流的影响 94  第五节 中国连锁药店市场发展



策略 95  一、承接医院外流处方 95  二、积极参与门特、门慢医保统筹定点药店项目 95  三、

备战&ldquo;药店纳入集采&rdquo; 95  四、重点开发非&ldquo;4+7&rdquo;产品 96  五、远程审

方缓解药店执业药师配备难题 96  六、布局健康消费领域 97  第六节 中国对我国药店连锁品牌

的战略思考 97  一、保护药店品牌 97  二、药店品牌的事前保护 97  三、药店品牌的周期性 99  

四、药店品牌的再造途径 100  第七节 中国药店连锁的品类管理研究 101  一、以消费者为中心

进行品类管理 101  二、明确药店的定位 101  三、完善药品品类定义 102  四、完善数据管理 102

 五、建立专业长效的消费者服务系统 102     第十章 中国网上药店运行形势透析 104  第一节 中

国网上药店运行动态分析 104  一、北京&ldquo;跨境医药电商试点&rdquo;已获批 104  二、政策

的明朗化也会给医药电商带来助力 104  三、阿里健康升级&ldquo;超级药房&rdquo; 105  第二节

中国网上药店运行综述 106  一、网上药店进入快速发展阶段 106  二、网上药店发展的意义 107

 三、中国网上药店数量及区域分布 108  四、美国网上药店发展分析 108  五、目前的医药电商

运营模式 110  第三节 网上药店主体分析 111  一、开店资质分析 111  二、网上药店的成本分析

112  三、网上药店的赢利分析 112  四、网上药店物流配送分析 112  五、网上药店服务水准分

析 113  第四节 中国网上药店swot分析 113  一、网上药店发展优势分析 113  二、网上药店发展

劣势分析 114  三、网上药店发展机遇分析 116  四、网上药店发展威胁分析 117  第五节 网上药

店品牌企业分析 118  一、好药师 118  二、仁和药房网 120  三、国大药房 121  四、康之家 122  

第六节 中国网上药店趋势分析 123     第十一章中国药店市场投资行环境解析 124  第一节 中国

药店市场经济环境分析 124  一、宏观经济概况 124  二、对外经济分析 125  三、固定资产投资

126  四、社会消费品零售总额 126  六、城乡居民收入等 127  第二节 中国药店市场政策环境分

析 134  一、处方外流有望重塑医药零售行业格局 134  二、带量采购推动院外市场地位大幅提

升 137  三、药店分类分级管理有望落地推动行业集中度大幅提升 138  四、处方信息共享平台

多点开花，医院处方外流加速真正开始 140  五、个人医保账户各省差异性调整，有望打开新

成长空间 142  六、开放执业药师远程审方及多点执业，瓶颈有望解除 144  第三节 中国药店市

场社会环境分析 145  一、人口总体环境 145  二、城市化进程 146  三、老龄化情况 147  四、发

病率提升扩大用药需求 147     第十二章中国药店产业趋势分析 152  第一节 中国医药产业趋势

分析 152  一、医药工业收入增长情况 152  二、医药工业利润总额增长情况 154  三、医药工业

利润率增长情况 155  四、医药工业资产总额增长情况 156  五、医药工业固定资产投资增长情

况 157  六、医药行业发展总结分析 158  七、医药行业发展政策与趋势分析 159  第二节处方外

流情况下的零售药店发展策略 163  一、处方外流成为长期趋势 163  二、处方外流发展路还很

长 163  三、抢占先机，重视院边店和DTP 药房建设 166  第三节未来或形成双轮驱动业态 171    

第十三章中国药店连锁业新趋势探析 174  第一节 中国医药行业发展趋势 174  一、药品消费需

求潜力大 174  二、创新药已步入新阶段 174  第二节 中国药店发展趋势分析 175  一、盈利能力



有所下滑 175  二、精细化管理 175  三、优化产品结构 176  四、重视非药品销售 177  五、药

店+诊所模式受鼓励 177  六、探索网上药店等新模式 178  七、并购价格开始回落 178     第十四

章中国药店连锁行业投资建议 180  第一节 中国药店行业投资特性 180  1、周期性特征  药品的

需求主要由覆盖人群数量及发病率共同决定，宏观经济水平以及社会居民收入的小幅波动对

药品销量影响不大。因此，药品零售行业的周期性特征并不明显。  2、区域性特征  我国地域

广阔和，各地区经济发展程度、医疗体系健全程度、居民的健康观念及用药习惯等均存在一

定差异，各区域内的发展水平不一，但各区域内均有一定规模和竞争力的零售药店连锁企业

，行业具有一定的区域性特征。  3、季节性特征  各类药品的销售受到时令、节气的影响，在

不同季节之间存在一定波动。对药品零售连锁企业而言，其销售的产品品类较为齐全，因此

季节性因素一般对全节收入波动影响较小。  第二节 中国药店连锁投资热点领域 180  一、处方

外流 180  二、执业药师 181  三、带量采购 181  四、医保 181  五、药店分类分级 181  六、互联
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三、市场竞争风险 182  四、拓展及管理风险 183  医药零售行业规模化、连锁化经营的拓展对

企业零售连锁门店的数量及规模提出了较高的要求。一方面，医药零售企业拓展连锁门店时

，将面临零售连锁门店地段选择风险、租金涨价风险和其他不确定因素导致的风险； 另一方

面，医药零售企业业务拓展对管理人和和具有丰富经验的专业人才要求较高，目前行业专业

人才较为缺乏，随着医药零售行业竞争加剧，人才争夺将更为激烈，医药零售企业连锁拓展

及管理风险将进一步增加。  第四节 中国药店零售企业选址建议 183  一、选址可行性分析 183 

二、位置与面积的确定 183  三、销售额和利润的预测 184  四、开店营业与定期评估 184
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