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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国中药大健康及医疗器械融资租赁行业分析与投资潜力分

析报告》报告中的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高

管的深度访谈，以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共

研自主建立的产业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现

状，趋势和规律，是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目
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、美国大健康产业发展经验借鉴    16  1、医疗服务市场发展现状 16  2、大健康产业发展现状

分析     22  3、大健康产业发展经验借鉴     24  二、日本大健康产业发展经验借鉴    25  1、医疗
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、英国大健康产业发展经验借鉴    31  1、医疗服务市场发展现状 31  2、大健康产业发展现状
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保健品市场分析     355  四、中药保健品进出口情况分析       356  五、中药保健品发展存在的问

题       356  六、中药保健品发展前景分析    358  第二节 中药保健饮料市场发展潜力分析 359  一

、中药保健饮料研发种类分析       359  二、中药保健饮料市场定位分析       361  三、中药保健饮

料企业情况分析       363  四、中药保健饮料组方选方机制以及制作工艺分析       363  五、中药保

健饮料发展潜力分析       365  第三节 中药保健茶市场发展潜力分析     365  一、中药保健茶品种

研发情况    365  二、中药保健茶发展情况分析    365  三、养生保健茶市场规模分析    366  四、

中药保健茶企业情况分析    366  五、保健养生茶发展瓶颈分析    367  六、保健养生茶市场发展

建议    368  七、保健养生茶发展趋势分析    369  第四节 中药保健酒市场发展潜力分析     370  一

、中药保健酒市场发展现状    370  二、中药保健酒规模现状分析    371  三、保健酒竞争情况分



析    372  四、中药保健酒市场需求分析    373  五、中药保健酒发展趋势分析    373  六、中药保

健酒发展潜力分析    376  第五节 中药药膳食品市场发展潜力分析 376  一、药膳食品概念分析   

   376  二、药膳食品功效分析       377  三、药膳食品分类情况分析       379  四、药膳食品功能性

成分分析    380  五、药膳食品细分市场分析       384  六、药膳食品市场发展前景分析       384     

第十章 中国中药日化用品市场发展潜力分析    386  第一节 中药药妆市场发展潜力分析 386  一

、中药药妆市场发展概况       386  二、中药药妆市场经营状况分析       386  1、中药药妆市场零

售情况 386  2、中药药妆市场零售规模 387  3、中药药妆市场竞争现状 387  三、中药药妆细分

产品成分分析       387  四、中药药妆市场发展困境分析       389  1、中国药妆品牌定位缺失 389  2

、中国药妆行业目标战略失重 389  3、缺乏核心差异  389  4、消费教育之难 390  五、中药药妆

市场发展潜力分析       390  第二节 中药洗发水市场发展潜力分析     391  一、中药洗发水主要品

牌分析    391  二、中药洗发水市场发展现状    393  三、中药洗发水零售市场分析    394  四、中

药洗发水市场规模分析    394  五、中药洗发水市场调研分析    395  1、关于产品安全性认同    

395  2、关于发展期望 396  3、关于产品卖点 396  4、关于宣传推广 396  第三节 中药沐浴露市场

发展潜力分析    396  一、中药沐浴露主要品牌分析    396  二、中药沐浴露产品分类分析    401  

三、中药沐浴露市场发展分析    401  四、中药沐浴露零售市场分析    402  第四节 中药牙膏市场

发展潜力分析 403  一、中药牙膏主要品牌分析       403  二、中药牙膏市场发展现状       405  三、

中药牙膏零售市场分析       405  四、中药牙膏市场规模分析       406  五、中药牙膏市场潜力分析

      407     第十一章 中国重点区域中药大健康产业发展潜力分析   408  第一节 广东省中药大健康

产业发展潜力分析 408  一、医疗保健的支出情况分析    408  二、中药材资源分布情况分析   

408  三、中医药工业市场规模分析    408  四、大健康产业发展现状分析    411  五、中药大健康

产业发展潜力    412  第二节 浙江省中药大健康产业发展潜力分析 418  一、医疗保健的支出情

况分析    418  二、中药材资源分布情况分析    418  三、中医药工业市场规模分析    419  四、大

健康产业发展现状分析    420  五、中药大健康产业发展潜力    420  第三节 甘肃省中药大健康产

业发展潜力分析 421  一、医疗保健的支出情况分析    421  二、中药材资源分布情况分析    422  

三、中医药工业市场规模分析    422  四、大健康产业发展现状分析    423  五、中药大健康产业

发展潜力    425  第四节 山西省中药大健康产业发展潜力分析 426  一、医疗保健的支出情况分

析    426  二、中药材资源分布情况分析    426  三、中医药工业市场规模分析   427  四、大健康

产业发展现状分析    427  五、中药大健康产业发展潜力    430  第五节 湖南省中药大健康产业发

展潜力分析 431  一、医疗保健的支出情况分析    431  二、中药材资源分布情况分析    432  三、

中医药工业市场规模分析    437  四、大健康产业发展现状分析    438  五、中药大健康产业发展

潜力    438  第六节 江西省中药大健康产业发展潜力分析 441  一、医疗保健的支出情况分析   

441  二、中药材资源分布情况分析    441  三、中医药工业市场规模分析    442  四、大健康产业



发展现状分析    442  五、中药大健康产业发展潜力    443  第七节 河南省中药大健康产业发展潜

力分析 446  一、医疗保健的支出情况分析    446  二、中药材资源分布情况分析    446  三、中医

药工业市场规模分析    447  四、大健康产业发展现状分析    447  五、中药大健康产业发展潜力 

  448  第八节 湖北省中药大健康产业发展潜力分析 450  一、医疗保健的支出情况分析    450  二

、中药材资源分布情况分析   451  三、中医药工业市场规模分析    451  四、大健康产业发展现

状分析    451  五、中药大健康产业发展潜力    452  第九节 贵州省中药大健康产业发展潜力分析

452  一、医疗保健的支出情况分析    452  二、中药材资源分布情况分析    453  三、中医药工业

市场规模分析    453  四、大健康产业发展现状分析    454  五、中药大健康产业发展潜力    455     

第十二章 中国中药大健康产业领先企业发展战略分析   457  第一节 药企大健康产业战略分析   

 457  一、天士力制药集团股份有限公司    457  1、企业发展基本情况 457  2、企业经营情况分析

458  3、企业竞争优势分析 458  4、企业中药大健康产品分析     460  5、企业中药大健康产业发

展     460  6、企业中药大健康产业战略     462  二、广东康美药业股份有限公司       462  1、企业

发展基本情况 462  2、企业经营情况分析 464  3、企业竞争优势分析 464  4、企业中药大健康产

品分析     468  5、企业中药大健康产品研发     471  6、企业中药大健康产业战略     472  三、兰州

佛慈制药股份有限公司       473  1、企业发展基本情况 473  2、企业经营情况分析 474  3、企业

竞争优势分析 474  4、企业中药大健康产品分析     476  5、企业中药大健康产品研发     477  6、

企业中药大健康产业战略     477  四、云南白药集团股份有限公司       477  1、企业发展基本情况

477  2、企业经营情况分析 478  3、企业竞争优势分析 478  4、企业中药大健康产品分析     480  5

、企业发展战略分析 480  五、北京同仁堂股份有限公司    481  1、企业发展基本情况 481  2、企

业经营情况分析 482  3、企业竞争优势分析 482  4、企业中药大健康产品分析     482  5、企业中

药大健康发展战略     483  六、江中药业股份有限公司       483  1、企业发展基本情况 483  2、企

业经营情况分析 484  3、企业竞争优势分析 484  4、企业中药产品研发与技术分析     485  5、企

业中药发展战略分析 485  七、株洲千金药业股份有限公司       486  1、企业发展基本情况 486  2

、企业经营情况分析 486  3、企业竞争优势分析 486  4、企业中药大健康产品分析     488  5、企

业中药大健康产品研发     488  6、企业中药大健康产业战略     489  八、重庆太极实业（集团）

股份有限公司       489  1、企业发展基本情况 489  2、企业经营情况分析 490  3、企业竞争优势

分析 490  4、企业中药主营产品分析 492  5、企业中药大健康产品研发     492  6、企业中药大健

康产业战略     493  九、哈药集团有限公司       493  1、企业发展基本情况 493  2、企业经营情况

分析 494  3、企业竞争优势分析 494  4、企业中药大健康产品分析     496  5、企业中药大健康产

品研发     496  6、企业中药大健康产业战略     497  十、山东东阿阿胶股份有限公司       498  1、

企业发展基本情况 498  2、企业经营情况分析 499  3、企业竞争优势分析 499  4、企业中药大健

康产品分析     500  5、企业中药大健康产品研发     500  6、企业中药大健康产业战略     500  十一



、天津红日药业股份有限公司    501  1、企业发展基本情况 501  2、企业经营情况分析 502  3、

企业竞争优势分析 502  4、企业中药大健康产品研发     505  5、企业中药大健康产业战略     505  

十二、漳州片仔癀药业股份有限公司       506  1、企业发展基本情况 506  2、企业经营情况分析

507  3、企业竞争优势分析 507  4、企业中药大健康产品分析     508  5、企业中药大健康产业动

态     508  6、企业中药大健康产业战略     509  十三、中国医药健康产业股份有限公司    509  1、

企业发展基本情况 509  2、企业经营情况分析 511  3、企业竞争优势分析 511  4、企业中药大健

康产品分析     512  5、企业中药大健康经营模式     513  6、企业中药大健康发展战略     513  十四

、华润三九医药股份有限公司    514  1、企业发展基本情况 514  2、企业经营情况分析 515  3、

企业竞争优势分析 515  4、企业中药大健康研发分析     516  5、企业中药大健康产业拓展     517 

6、企业中药大健康发展战略     517  十五、包头东宝生物技术股份有限公司    518  1、企业发展

基本情况 518  2、企业经营情况分析 519  3、企业竞争优势分析 519  4、企业中药大健康产品分

析     521  5、企业中药大健康产品研发     521  6、企业中药大健康产业战略     522  十六、西藏奇

正藏药股份有限公司    523  1、企业发展基本情况 523  2、企业经营情况分析 524  3、企业竞争

优势分析 524  4、企业中药大健康产品分析     526  5、企业中药大健康产品研发     526  6、企业

中药大健康产业战略     527  十七、山东达因海洋生物制药股份有限公司    527  1、企业发展基

本情况 527  2、企业经营情况分析 528  3、企业竞争优势分析 528  4、企业中药大健康产品分析 

   529  5、企业中药大健康产品研发     529  6、企业中药大健康产业动态     529  十八、广州医药

集团有限公司    530  1、企业发展基本情况 530  2、企业经营情况分析 531  3、企业竞争优势分

析 531  4、企业中药大健康业务分析     534  5、企业中药大健康产品研发     535  6、企业中药大

健康发展战略     536  十九、吉林修正药业集团股份有限公司    536  1、企业发展基本情况 536  2

、企业经营情况分析 537  3、企业竞争优势分析 537  4、企业中药大健康产品分析     538  5、企

业中药大健康产品研发     539  6、企业中药大健康产业动态     540  二十、滇虹药业集团股份有

限公司    540  1、企业发展基本情况 540  2、企业经营情况分析 541  3、企业中药大健康产品分

析     541  4、企业中药大健康品牌建设     541  第二节 连锁药店大健康产业战略分析     542  一、

中国海王星辰连锁药店有限公司       542  1、企业发展基本情况 542  2、企业经营情况分析 543 

3、企业药店门店数量及分布     543  4、企业中药大健康产业举措     544  二、云南鸿翔一心堂药

业（集团）股份有限公司    544  1、企业发展基本情况 544  2、企业经营情况分析 546  3、企业

药店门店数量及分布     546  4、企业中药大健康产业优势     546  三、老百姓大药房连锁股份有

限公司       551  1、企业发展基本情况 551  2、企业经营情况分析 552  3、企业药店门店数量及

分布     552  4、企业中药大健康产业优势     552  四、国药控股国大药房有限公司       553  1、企

业发展基本情况 553  2、企业药店门店数量及分布     554  3、企业中药大健康产业动态     554  4

、企业中药大健康产业服务     555  五、大参林医药集团股份有限公司    555  1、企业发展基本



情况 555  2、企业药店门店数量及分布     556  3、企业主要发展历程 556  4、企业中药大健康产

业战略     557  六、湖南怀仁大药房连锁有限公司    557  1、企业发展基本情况 557  2、企业中药

大健康经营范围     559  3、企业药店门店数量及分布     559  4、企业中药大健康产业情况     559  

七、北京金象大药房医药连锁有限责任公司    559  1、企业发展基本情况 559  2、企业药店门店

数量及分布     560  3、企业中药大健康产业举措     560  八、重庆桐君阁股份有限公司    560  1、

企业发展基本情况 560  2、企业药店门店数量及分布     561  3、企业中药大健康产品分析     561 

4、企业中药大健康优势分析     561  九、北京永安堂医药连锁有限公司    562  1、企业发展基本

情况 562  2、企业药店经营范围 562  3、企业中药大健康产业优势     563  十、云南健之佳健康

连锁店股份有限公司       563  1、企业发展基本情况 563  2、企业药店门店数量及分布     564  3、

企业中药大健康自有品牌     564  4、企业中药大健康经营分析     564  十一、甘肃德生堂医药有

限公司       565  1、企业发展基本情况 565  2、企业经营情况分析 566  3、企业中药大健康产业

优势     566     第十三章 中国中药大健康产业发展前景及投融资策略    567  第一节 中药大健康产

业发展前景分析       567  一、中药大健康产业驱动因素    567  二、中药行业发展前景分析      

568  三、中药大健康产业发展前景    570  第二节 中药大健康产业投融资机会   571  一、中药大

健康产业投融资壁垒分析       571  1、政策壁垒 571  2、资金壁垒 571  3、品牌壁垒 571  4、专利

壁垒 572  5、技术壁垒 572  二、中药大健康产业投融资机会       572  三、中药大健康产业面临

问题    578  第三节 中药大健康产业投融资风险   579  一、产业政策风险       579  二、市场竞争风

险       580  三、人力资源风险       582  四、产品质量风险       584  第三节 中药大健康产业投融资
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