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二、说明、目录、图表目录

 购物中心产业已成为最重要的零售经营方式之一，而且已远远突破商品零售的界限，它对一

个城市的商业环境改善、消费与休闲方式的改变、投资结构的优化、对经济繁荣的贡献等越

来越显示出它的重要性和生命力。

超大规模购物中心（Shopping Mall）产生于二十世纪初，五六十年代在美国等发达国家盛行

，掀起了商业经营方式的新浪潮，并逐渐以其购物、餐饮、休闲、娱乐、旅游等综合性经营

模式与完美的环境配套设施而风靡欧、美、日及东南亚国家。我国的购物中心建设起步较晚

，开始于20世纪90年代初期，最早的项目是位于珠江三角洲的天河城购物中心。  

2022年，疫情第三年，也是全国商业经历疫情冲击最严重的一年。在全国一波接一波的疫情

下，全年仍迎来了366个购物中心，3268万平方米体量的开业。截止2022年12月31日，全国购

物中心存量项目达5685个，体量达5.03亿平方米。2022年开业的366个购物中心中，存量改造

项目超40个（体量超400万平方米），占全年开业量的比例超10%，剔除存量改造项目，2022

年新增商业体仍超300个。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国购物中心行业前景展望与投资可行性报告》共八章。首

先介绍了购物中心的定义、分类，Shopping Mall的概念、特点及与其他商业业态的区别等，

接着分析了国际国内及我国主要省市购物中心的发展状况。然后对购物中心的开发、运营、

典型范例做了细致分析，最后重点分析了购物中心的投资潜力，并科学预测了其未来前景趋

势。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、商务部、财政部、住建部、中企顾问网、中企顾问

网市场调查中心、房地产行业协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同

时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对购物

中心有个系统深入的了解、或者想投资购物中心开发运营，本报告将是您不可或缺的重要参

考工具。  
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