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二、说明、目录、图表目录

 中国现代玩具行业的起步，始于20世纪80年代中后期。玩具行业属于劳动密集型产业，和纺

织、制衣、制鞋产业一样，国内玩具经历了一段中国制造的辉煌时期。20世纪90年代以后，

随着中国经济的高速发展，国内玩具产业发展取得了较大的进步。

随著城市居民收入提高、生活质量改善，居民对玩具的需求增加。家长虽然认为玩具不是必

需品，但是95%的家长为了孩子有快乐童年，愿意持续购买玩具；同时，家长对玩具的要求

会随著孩子年龄增长而有所变化。孩子年幼时（9岁前）家长更著重智力开发的玩具，对稍微

年长的孩子(914岁)则会注重培养对科学及相关学科的兴趣，相信与家长对孩子快速学习的黄

金时间(普遍认为是56岁)有关。  

2021年，面对严峻复杂的国际疫情和世界经济形势，中国玩具(不含游戏)出口额高速增长，国

内市场上玩具和重点婴童用品品类的销售额平稳增长。2021年，中国玩具(不含游戏)出口额

为461.2亿美元，比上年增长37.8%。中国玩具(不含游戏)第一出口目的地为美国，出口额

为134.8亿美元，比上年增长57.3%，占中国玩具(不含游戏)出口额的29.2%，占比比上年增

长3.7个百分点。中国玩具(不含游戏)对RCEP相关国家出口额为86.8亿美元，比上年增长17.8%

。2021年，国内市场玩具零售总额为854.6亿元，比上年增长9.6%，其中，天猫、京东和抖音

三个平台玩具销售总额比上年增长9.3%。  

国家标准《玩具适用年龄判定指南》(GB/T 280222021)于2021年4月13日实施，取代2011年《玩

具适用年龄判定指南》(GB/T 280222011)标准，用以指导制造商判断儿童玩具最低年龄的适用

性。新标准修改采用ISO国际标准：ISO/TR 81248:2016。国家标准《玩具中塑化材料及可放入

口中产品的判定指南》(GB/T 401822021)提供模拟儿童口腔尺寸的模板，对&ldquo;可放入口

中&rdquo;产品作出定义，提高儿童玩具产品安全性。新标准于2021年5月21日起实施。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国玩具行业前景展望与投资战略报告》共十六章。首先介

绍了玩具的定义、分类及行业基本结构等，接着分析了国外玩具制造业的发展，并对中国玩

具行业发展进行了细致分析，然后对中国玩具市场状况、玩具出口做了阐述。接着分析了智

能玩具和VR玩具市场的发展，并介绍了玩教玩具、早教玩具、动漫玩具、游戏玩具等细分市

场的发展。随后，报告对玩具市场做了区域发展分析、竞争及营销分析、关联产业分析和国

内外重点企业运营状况分析，最后分析了玩具制造业的投资状况和未来发展前景，并对玩具

产业未来的发展规模做了科学的预测。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、中国玩具和婴童用品协会、中企顾问网

、中企顾问网市场调查中心、中国玩具协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、

丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若



想对玩具产业有个系统深入的了解、或者想投资玩具行业，本报告将是您不可或缺的重要参

考工具。  
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