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二、说明、目录、图表目录

 近年来，伴随着我国经济转型对刺激消费、扩大内需进而调整经济发展结构的迫切需求，以

及居民收入和消费能力的提升，我国消费金融市场取得了快速的发展。2020年以来，监管部

门相继批筹5家消费金融公司，分别为2020年1月10日获批筹建的重庆小米消费金融和北京阳

光消费金融、2020年9月14日获批筹建的重庆蚂蚁消费金融以及2020年9月29日获批筹建的苏银

凯基消费金融和唯品富邦消费金融。这意味着我国消费金融公司数量已经达到30家。预

计2025年中国狭义消费信贷（消费金融）余额将翻番，从约15万亿元增至约29万亿元。同时

，全面提升风控水平、全价值链应用前沿科技、互联网消金公司模式转型等，将成为行业普

遍关注的方向。

因互联网技术的普及，消费者的行为轨迹和消费方式随之发生变化，商业模式与渠道也同时

在进行重塑。在我国互联网金融快速发展的背景下，结合消费场景，抢占入口成为金融机构

、互联网企业、电商系企业的重中之重。  

随着移动支付的线下布局的进一步完善和用户习惯的日渐养成，场景金融市场还将保持一定

规模的增长，同时，随着互联网技术的普及，尤其是移动支付的快速发展，场景金融将更多

的渗透于我国既有的经济运行中来。至2019年，我国社会消费品零售市场中，将有13.8%的销

售额被场景金融覆盖，而在互联网消费金融领域，这一数字将达到95%。  

2018年8月18日，银保监会发布了《关于进一步做好信贷工作提升服务实体经济质效的通知》

，提出要积极发展消费金融，增强消费对经济的拉动作用。2022年1月4日，中国人民银行印

发了第二个金融科技发展规划&mdash;&mdash;《金融科技发展规划(2022-2025年)》，提出新

时期金融科技发展指导意见，明确以加强金融数据要素应用为基础，旨在进一步推动金融科

技健全治理体系，完善数字基础设施，促进金融与科技更深层次融合，力争到2025年实现金

融科技整体水平与核心竞争力跨越式提升。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国场景金融行业前景展望与行业前景预测报告》共十章。

首先介绍了场景金融的概念，接着分析了场景金融发展的推动要素，随后报告重点剖析了中

国互联网金融及场景金融行业的发展状况。然后，报告详细解析了中国场景金融重点场景发

展现状，并对传统金融机构在场景金融领域的布局进行了细致的透析。最后，报告分析了场

景金融领域重点案例、消费金融市场投资动态，并对场景金融行业未来发展前景做出了科学

的预测。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、中国人民银行、中国银行监督委员会、中企顾问网

、中企顾问网市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过

专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对场景金融行



业有个系统深入的了解、或者想投资场景金融行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具

。  
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