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二、说明、目录、图表目录

  工业软件在智能制造中发挥着重要的作用。目前，智能制造已成为全球各国的竞争焦点。智

能制造在控制成本、提升效率的作用已经得到证实。在过去的很长一段时间里，中国制造业

的创新模式主要包括&ldquo;引进消化&rdquo;，就像在上世纪70年代我们引进了劳斯莱斯

的&ldquo;斯贝&rdquo;发动机，花费了4亿美元，也包括像吉利汽车并购沃尔沃汽车，获得的

图纸都有数吨之重，第二种是市场换技术，例如汽车工业、高铁、燃气轮机等市场，依赖中

国强大的市场，要求国外厂商采用合资工厂的方式来进行生产制造，希望在这个过程中能够

获得技术，第三种就是以&ldquo;填补空白&rdquo;为导向的科技攻关，重大专项得国际科研投

资。

        但是，实际上，引进消化本身都是要经历复杂的验证过程，并且很多软件也不符合中国

的实际情况，这导致这种消化吸收往往难以取得成效，市场换技术实际上也并未真正换来技

术，而填补国家空白的科技攻关，随着研究院所的市场化，他们也开始赚快钱，做了大量国

外产品技术的&ldquo;系统集成商&rdquo;工作，其实也并未真正掌握核心技术。  

        工业软件则是这些知识的一种封装，其旨在&ldquo;复用&rdquo;，即，将人在大量的工业

制造过程中的知识以软件形式设计为高效工具、工艺、测试验证等的复用。  

        中国工业和信息化部遴选出了305个智能制造试点示范项目，涉及92个行业类别，覆盖全

国境内所有省(自治区、直辖市)，拉动投资超过千亿元人民币。初步统计下，这些项目智能

化改造前后对比，生产效率平均提升37.6%，最高3倍以上;能源利用率平均提升16.1%，最高达

到1.25倍;运营成本平均降低21.2%，产品研制周期平均缩短30.8%，产品不良率平均降低25.6%

，智能制造控本提效作用明显。  

         

 中企顾问网发布的《2024-2030年中国工业软件市场深度评估与投资前景评估报告》共八章。

首先介绍了中国工业软件行业市场发展环境、工业软件整体运行态势等，接着分析了中国工

业软件行业市场运行的现状，然后介绍了工业软件市场竞争格局。随后，报告对工业软件做

了重点企业经营状况分析，最后分析了中国工业软件行业发展趋势与投资预测。您若想对工

业软件产业有个系统的了解或者想投资中国工业软件行业，本报告是您不可或缺的重要工具

。  

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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