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二、说明、目录、图表目录

 出版业指营利性的、经常性的出版事业；非营利性的出版，或无须由自己核算的委托出版，

不称为出版业。经营出版业的负责人称作出版人、出版者、发行者；经营出版业的机构叫做

出版社、发行所。出版业是在出版物具有商品价值以后形成的一种行业，其沿革因地区或国

家而异。

2023年2月，国家新闻出版署发布《2021年新闻出版产业分析报告》及《2021年全国新闻出版

业基本情况》。数据显示，2021年，全国出版、印刷和发行服务实现营业收入18564.7亿元，

较2020年增长10.7%；利润总额1085.5亿元，增长5.9%；拥有资产总额23840.4亿元，增长5.6%

；所有者权益（净资产）11894.1亿元，增长4.1%。2021年，全国共出版图书、期刊、报纸、

音像制品和电子出版物426.65亿册（份、盒、张），较2020年增长2.19%。出版传媒集团主要

经济指标2021年实现全面增长。106家图书出版、报刊出版和发行集团共实现主营业务收

入3696.2亿元，较2020年增长5.9%，占全国书报刊出版和出版物发行主营业务收入的77.5%；

实现利润总额382.7亿元，增长12.2%，占全国书报刊出版和出版物发行利润总额的72.0%。12

家集团资产总额、主营业务收入和所有者权益均超过100亿元，&ldquo;三百亿&rdquo;集团阵

营增加3家。  

后疫情时代，出版业的传播和阅读场已经发生深刻变革，需要借助新传播形式、新媒体、新

平台拓展出版传播的新阶段，创造更加智慧有效的、方便的推送方式。2022年8月1日，国家

版权局印发《以无障碍方式向阅读障碍者提供作品暂行规定》。其中明确提出，鼓励出版、

电影、广播电视、网络视听等机构为其拥有版权的作品同步制作、提供无障碍格式版。2023

年1月5日，中宣部（国家新闻出版署、国家版权局）在北京召开2023年全国出版（版权）工

作会议，会议强调，要推进文化自信自强，深入实施重大出版工程，精心做好学术出版，推

出更多文质兼美的出版精品，厚植出版工作的文化根基，打造更多满足人民文化需求、增强

人民精神力量的时代精品。要坚持以高质量发展为主题，把新发展理念贯穿出版工作全过程

各领域，推动出版实现质的有效提升和量的合理增长，推进出版深度融合，加快出版走出去

步伐，构建出版业发展新格局。要压紧压实政治责任，强化内容导向把关和质量管理，提升

重大选题备案时效和质量，深入开展专项治理，严格规范市场行为，提高行业治理能力水平

。要坚持&ldquo;出精品&rdquo;与&ldquo;出人才&rdquo;并重，推进出版学科共建工作，加强

出版队伍教育培训，夯实出版业高质量发展的人才基础。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国出版业市场评估与未来前景预测报告》共十四章。首先

介绍了出版业的定义、分类、进入壁垒及价值链等，接着分析了国内外出版业的发展现状和

中外出版业合作的进展，然后分别介绍了报纸出版、图书出版、音像制品出版和网络出版业



的发展。随后，报告对出版业的进出口状况、国内外知名企业运营状况、存在问题及对策、

投资机会、投资风险规避和未来前景趋势做了细致透析，最后列举并解析了与国内出版业密

切相关的政策法规。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、商务部、财政部、文化和旅游部、国家

新闻出版署、中企顾问网、中企顾问网市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威

、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或

贵单位若想对出版业有个系统深入的了解、或者想投资出版业，本报告将是您不可或缺的重

要参考工具。  
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