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一、报告报价

《2024-2030年中国保健酒行业分析与市场运营趋势报告》信息及时，资料详实，指导性强，

具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确

、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位

不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
保健酒是以蒸馏酒、发酵酒或食用酒精为基酒，加入符合国家有关规定的原料、辅料或食品

添加剂，经注册或备案，并声称具有保健功能的饮料酒。它适用于特定人群食用，有调节机

体的功能，但不以治疗为目的，并且对人体不产生任何急性、亚急性或慢性危害。  我国保健

酒有数千年的历史，是传统医学的重要组成部分，历史上多称为药酒，通常有治疾健身的功

效。而随着科技进步，从中药浸酒的基础上发展到利用萃取、浸提和生物工程等现代化手段

，提取中药中的有效成份制成高含量的功能药酒。  中企顾问网发布的《2024-2030年中国保健

酒行业分析与市场运营趋势报告》报告中的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业

内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和

评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分

析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要

决策参考依据。     报告目录：  第一章 保健酒行业发展概述 1  第一节 保健酒行业概述 1  一、

保健酒的定义 1  二、保健酒的酒文化 1  三、传统保健酒与现代保健酒 4  四、强化传统保健酒

的文化内涵 5  第二节 保健酒行业投资特性 5  一、市场成长阶段 5  二、竞争情况分析 5  目前，

中国保健酒行业市场格局逐渐明晰，根据销售区域的范围，基本形成了三个梯队。第一梯队

为全国性市场销售的企业，代表酒类有劲酒、茅台养生酒系列等;第二梯队为区域性市场销售

的企业，代表酒类包括致中和、张裕三鞭酒等;第三梯队为地方性市场销售的企业，代表酒类

包括松茸酒等。  三、保健酒行业投资壁垒分析 6  四、产品升级加速高端化市场有待形成 6  第

三节 我国酿酒业发展分析 6  一、酿酒行业发展情况分析 6  二、酿酒行业产量增长分析 7  三、

酿酒行业收入增长分析 8  四、酿酒行业利润增长分析 9  五、酿酒行业发展形势分析 10  六

、&ldquo;十四五&rdquo;期间酿酒行业发展趋势预测 11     第二章 保健酒市场发展分析 14  第一

节 中国保健酒的现状调研 14  一、我国保健酒行业发展态势 14  二、我国保健酒市场发展概况

14  三、保健酒市场规模增长 15  第二节 保健酒行业发展分析 15  一、保健酒行业分析 15  二、

保健酒市场存在的问题 16  三、保健酒标准助力行业规范发展 16  四、成熟品牌保健酒将迎来

加速发展期 17  第三节 我国保健酒行业发展特征 18  一、&ldquo;大而强&rdquo;与&ldquo;小而

美&rdquo;共生 18  二、保健酒&ldquo;泛保健化&rdquo; 18  三、保健酒市场同质化严重 18  第四

节 国外保健酒发展借鉴分析 19  一、国内外主流保健酒比较分析 19  二、德国草药酒市场分析

20  三、法国廊酒市场分析 21  四、国际香甜酒市场分析 22  五、日本养命酒市场分析 23  第五

节 保健酒行业发展策略分析 23  一、保健酒产品创新是前提 23  二、保健酒2+1市场是主流 24  

三、保健酒品牌定位是关键 25  四、保健酒技术工艺仍可提升 25     第三章 上游原材料市场分

析 26  第一节 药用动物市场分析 26  一、我国药用动物发展现状 26  二、我国药用动物市场行

情分析 27  三、我国药用动物市场重点品种分析 27  四、我国药用动物市场趋势分析 29  第二



节 中药材市场分析 30  一、全国中药材市场发展 30  二、我国中药材产业特点 31  三、中药材

市场走势及其前景 33  四、代表地区中药材的发展情况 34  第三节 原酒市场分析 42  一、我国

发酵酒精发展分析 42  二、我国发酵酒精主要经济指标 42  第四节 粮食市场分析 42  一、我国

粮食的产量情况分析 42  二、粮食价格波动的因素 43  三、我国谷物进出口情况分析 44     第四

章 保健酒竞争产品分析 46  第一节 白酒发展分析 46  一、我国白酒市场发展情况分析 46  二、

我国白酒经济运行分析 47  三、我国白酒行业发展展望 48  第二节 啤酒发展分析 52  一、中国

啤酒行业发展现状调研 52  二、我国啤酒经济运行分析 53  三、我国啤酒行业发展趋势预测分

析 53  第三节 葡萄酒发展分析 56  一、葡萄酒行业发展情况分析 56  二、我国葡萄酒产量情况

分析 57  三、我国葡萄酒进出口分析 58  四、我国葡萄酒市场发展趋势预测分析 58  第四节 黄

酒发展分析 59  一、我国黄酒行业发展情况分析 59  二、我国黄酒经济运行分析 60  三、黄酒

行业发展趋势预测分析 61  第六节 其他酒发展分析 63  一、露酒市场 63  二、果酒市场 64     第

五章 保健酒相关产业分析 65  第一节 保健品政策环境 65  一、我国保健品行业政策发展历程

65  二、我国保健品行业相关政策规范 65  三、我国保健品行业相关规划 68  第二节 保健品发

展分析 68  一、保健品市场规模分析 68  二、保健品行业存在问题 68  三、保健品市场驱动因

素 69  四、中国保健品市场趋势分析 70     第六章 保健酒行业竞争分析 72  第一节 保健酒行业

竞争分析 72  一、保健酒行业竞争现状分析 72  二、保健酒市场格局分析 72  第二节 2021-保健

酒市场新进状况分析 72  一、南京同仁堂入局药酒 72  二、修正酒业发力养生酒板块 73  第三

节 保健酒行业品牌发展分析 74  一、保健酒行业品牌区域格局分析 74  二、保健酒品牌市场表

现状况分析 74  三、成功保健酒品牌营销策略 75     第七章 保健酒重点企业分析 76  第一节 劲

牌有限公司 76  一、企业概况 76  二、保健酒业务 76  三、企业经营情况分析 77  四、企业发展

战略 78  第二节 海南椰岛（集团）股份有限公司 78  一、企业概况 78  二、保健酒业务 78  三、

企业经营情况分析 79  四、企业发展战略 81  第三节 浙江致中和实业有限公司 82  一、企业概

况 82  二、保健酒业务 82  三、企业经营情况分析 83  四、企业发展战略 83  第四节 烟台张裕集

团有限公司 84  一、企业概况 84  二、保健酒业务 84  三、企业经营情况分析 85  四、企业发展

战略 85  第五节 山西杏花村汾酒厂股份有限公司 85  一、企业概况 85  二、保健酒业务 87  三、

企业经营情况分析 87  四、企业发展战略 88  第六节 四川省宜宾五粮液集团保健酒有限责任公

司 89  一、企业概况 89  二、保健酒业务 89  三、企业经营情况分析 90  四、企业发展战略 90  

第七节 贵州茅台酒厂（集团）保健酒业有限公司 91  一、企业概况 91  二、保健酒业务 91  三

、企业经营情况分析 92  四、企业发展战略 92  第八节 宁夏红枸杞产业有限公司 92  一、企业

概况 92  二、保健酒业务 93  三、企业经营情况分析 93  四、企业发展战略 93  第九节 广西柳州

市古岭酒厂 94  一、企业概况 94  二、保健酒业务 94  三、企业经营情况分析 94  四、企业发展

战略 95     第八章 保健酒发展趋势预测 96  第一节 保健酒行业特性及趋向研究 96  一、品类/行



业特性概述 96  二、保健酒市场规模预测分析 96  第二节 保健酒行业机遇及风险分析 97  一、

保健酒行业投资优势 97  二、保健酒行业投资风险 97  第三节 中国保健酒发展趋势预测分析 97

 一、销售模式趋势预测 97  二、口感优化趋势预测 98  三、品牌升级趋势预测 98  四、功能细

分趋势预测 98
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