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二、说明、目录、图表目录

 广告是为了实现传播者的目标而带有较强自我展现特征的说服性信息传播活动，通过改变或

强化人们的观念和行为，来达到其特定的传播效果。现代广告是与信息社会紧密相联的一个

历史范畴，它是维持与促进现代社会生存与发展的一种大众性的信息传播工具和手段。

市场监管总局广告监管司公布数据显示，2021年，全国广告业事业单位和规模以上企业的广

告业务收入首次突破1万亿元，达到11799亿元，同比增长20%。2021年度中国广告业发展指数

为110.31点，同比增长6.90%。其中，互联网广告业务收入逐年增加，已经占据广告市场主导

地位，成为创造新市场、新消费，促进经济发展、文化繁荣、社会进步的重要力量。  

2022年4月，市场监管总局印发《&ldquo;十四五&rdquo;广告产业发展规划》，为推动广告产

业高质量发展，《规划》从把牢政治方向维护正确导向、优化政策供给激发产业活力、鼓励

创新驱动促进产业升级等方面部署了10大重点任务，并设置了公益广告振兴行动、广告领

域&ldquo;放管服&rdquo;改革、广告产业高质量发展引领工程、广告产业服务能力提升行动、

广告法律法规体系的健全完善、广告监管能力提升行动、广告领域人才培养行动7个专项行动

。为切实维护广告市场秩序，保护消费者合法权益，推动互联网广告业持续健康发展，2023

年3月，市场监管总局修订发布了《互联网广告管理办法》，进一步细化互联网广告相关经营

主体责任，明确行为规范，强化监管措施，对新形势下维护互联网广告市场秩序，助力数字

经济规范健康持续发展具有重要意义。  

今后，我国广告业面临难得的发展机遇，国民经济继续保持平稳较快的发展，人民收入水平

和消费能力不断地提高，将为广告业的发展提供良好的经济基础和市场条件。国家一系列重

要经济社会发展战略的实施，也将为广告业加快发展提供强有力的政策支持和制度保障。且

当前新媒体发展十分迅速，新媒介的广告市场还具有很大的发展空间。鉴于此，广告市场前

景十分乐观。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国广告业行业发展态势与投资策略报告》共十六章。首先

介绍了广告的定义、分类及原则等，接着分析了国际国内广告业的发展概况，然后详细解析

了国内电视广告、报纸广告、期刊杂志广告、广播广告、户外广告、互联网广告等细分领域

的发展。随后，对广告业区域发展情况以及世界五大广告集团运营状况、本土广告公司发展

和行业竞争状况进行了深入系统的分析，最后重点分析了广告业的投资潜力，并对其未来发

展趋势做出了科学的预测。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、商务部、财政部、中企顾问网、中企顾问网市场调

查中心、中国广告协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业

的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对广告产业有个系



统深入的了解、或者想投资广告行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。  
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