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二、说明、目录、图表目录

 拍卖是指以公开竞价的形式，将特定物品或者财产权利转让给最高应价者的买卖方式。拍卖

与变卖、招标不同，有其规定的原则和流程，最常见的拍卖方式有英格兰式的拍卖、荷兰式

的拍卖以及密封递价式的拍卖。

近年来，我国拍卖行业总成交额整体呈上升趋势，2020年我国拍卖行业总成交额达8387.05亿

元。从各省市拍卖总成交额上看，其中，河北、福建两省拍卖成交额超千亿元，分别

为1317.31亿元、1139.93亿元。截至2021年11月底，全国31个省（区、市）及新疆生产建设兵

团共有拍卖企业9117家，比上年同期增加912家；有分支机构266家，与上年持平；有国家注册

拍卖师12029人。2021年中国纯艺术拍卖成交额逆势上扬43%，达59亿美元，超越美国57亿美

元，成为世界第一。  

2019年4月17日，中国拍卖行业协会印发了《文物艺术品拍卖标的信息说明指导规范》，为健

全文物艺术品拍卖自律体系，深化标准建设，规范拍卖流程，提升专业水平，规避业务风险

。2020年6月18日，中国拍卖行业协会发布关于批准T/CAA 001-2020《知识产权（专利）拍卖

规程》的公告。公告指出，本标准自2020年10月1日起实施。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国拍卖行业发展态势与行业竞争对手分析报告》共十二章

。首先介绍了拍卖行业的相关概念、拍卖行业的发展环境以及中国拍卖行业发展综合分析；

接着从文物艺术品拍卖市场、农产品拍卖市场、机动车拍卖市场以及拍卖行业其他细分市场

等几个方面对中国拍卖行业进行详细分析；随后，报告对中国各省市的拍卖市场做出相关分

析，同时还对国内外重点拍卖企业的经营情况做出详细分析；最后，报告对拍卖行业未来的

发展趋势做了科学分析。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、中国拍卖协会、雅昌艺术监测中心、中企顾问网、

市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预

测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对拍卖行业有个系统深入的

了解、或者想投资拍卖相关行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。  
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