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二、说明、目录、图表目录

 空气净化器又称&ldquo;空气清洁器&rdquo;、空气清新机、净化器，是指能够吸附、分解或

转化各种空气污染物(一般包括PM2.5、粉尘、花粉、异味、甲醛之类的装修污染、细菌、过

敏原等)，有效提高空气清洁度的产品，在国家《空气净化器》相关标准中把空气净化器定义

为&ldquo;从空气中分离和去除一种或多种污染物的设备。对空气中的污染物有一定去除能力

的装置。主要分为家用、商用、工业、楼宇。随着空气品质气体传感器下游应用终端种类拓

展、已覆盖终端种类自身产销量增长、气体传感器搭载率的逐步提高以及所搭载气体传感器

本身种类的丰富，预计未来期间气体传感器在空气品质监测领域的市场需求将保持稳定增长

。

        空气净化家电作为舒适化、智能化、高端化的健康家电品类，将继续向多品类、多维度

、多层次发展。  

        中企顾问网发布的《2024-2030年中国空气净化机行业发展趋势与投资分析报告》共十五

章。首先介绍了中国空气净化机行业市场发展环境、空气净化机整体运行态势等，接着分析

了中国空气净化机行业市场运行的现状，然后介绍了空气净化机市场竞争格局。随后，报告

对空气净化机做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国空气净化机行业发展趋势与投资

预测。您若想对空气净化机产业有个系统的了解或者想投资中国空气净化机行业，本报告是

您不可或缺的重要工具。  

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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