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二、说明、目录、图表目录

 第三方物流（The Third party Logistics，简称3PL或TPL），是指生产经营企业为集中精力搞好

主业，把原来属于自己处理的物流活动，以合同方式委托给专业物流服务企业，同时通过信

息系统与物流服务企业保持密切联系，以达到对物流全程的管理和控制的一种物流运作与管

理方式。因此第三方物流又叫合同制物流。

大力发展以第三方物流为特征的现代物流服务既是推动我国经济质量升级的一条重要渠道，

也是我国传统运输物流企业转型的必然要求。自第三方物流伴随现代物流理念传入我国以来

，已经有了长足发展，但尚处于初期阶段。  

近年来，现代物流作为国家重点发展的战略性产业得到了社会各界的广泛关注与支持，第三

方物流发展进一步加快了进程，在服务内涵、经营模式、功能建设等方面发生了深远的变革

，呈现出良好发展趋势，服务链不断延伸、专业化不断加强。外资对国内第三方物流企业并

购明显升温，进一步加快了中国第三方物流企业的全球化进程，也使第三方物流企业竞争从

服务竞争扩展到资本竞争，这也是一个显著的特征。资本手段越来越成为物流企业做强做大

的重要途径。  

在全球经济一体化影响下，中国正在成为第三方物流发展最迅速的国家之一。我国第三方物

流处于发展初期，而且呈地域性集中分布，未来市场潜力很大。推动中国第三方物流发展的

主要因素，首先在于跨国企业正在将更多的业务转向中国，并通过外包他们广泛的物流功能

来降低供应链成本；其次是中国公司面临着降低成本而增加了物流外包的需求；最后是政府

的激励措施也是刺激中国第三方物流市场迅速发展的重要因素。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国第三方物流产业发展现状与市场年度调研报告》共十七

章。首先介绍了第三方物流的概念、特征及价值等，接着分析了国际国内第三方物流业的发

展概况，并具体分析了第三方物流与运输业、邮政业、连锁零售业、电子商务等行业的相互

关系。随后，报告对第三方物流行业做了区域发展分析、国内外重点企业运营状况分析、行

业竞争分析和投资分析。最后，报告对第三方物流行业的发展前景进行科学的预测。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、交通运输部、商务部、财政部、中企顾问网、中企

顾问网市场调查中心、中国物流与采购联合会、中国物流行业协会以及国内外重点刊物等渠

道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学

地预测。您或贵单位若想对第三方物流行业有个系统深入的了解、或者想投资第三方物流行

业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。  
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