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二、说明、目录、图表目录

 茶叶从中国走向世界，早已成为世界饮料市场三分天下有其一的重要品种。世界茶叶市场竞

争也日益尖锐，20世纪90年代以来各主要茶叶生产消费国都不断出现新的经营方式。

中国是茶叶的故乡，有绿茶、红茶等六大茶类，二十个产茶省，八千万茶农，是名副其实的

产茶大国。改革开放以来，我国茶业依靠政策、投入和科技进步进入了新的发展阶段。受良

好社会环境的带动，中国茶业又一次站上新的历史高点&mdash;&mdash;全国种植面积和产量

均居世界首位。  

2021年，全国18个主要产茶省（自治区、直辖市）的茶园总面积为4896.09万亩，同比增

加148.40万亩，增幅3.13%。其中，可采摘面积4374.58万亩，同比增加228.40万亩，增长

率5.51%。可采摘面积超过300万亩的省份有5个，分别是云南省、贵州省、四川省、湖北省、

福建省。未开采面积超过100万亩的省份有2个，分别是四川省、湖北省。2021年，全国干毛

茶总产量306.32万吨，比上年增加7.71万吨，增幅2.6%。产量超过30万吨的省区有福建省、湖

北省、云南省、四川省、贵州省。增产万吨以上的省区有四川省、湖北省、福建省、广西壮

族自治区。2021年，全国干毛茶总产值为2928.14亿元，增长301.56亿元，增幅11.48%。干毛茶

产值超过200亿元的省份有5个，分别是贵州省、四川省、福建省、浙江省、湖北省、云南省

；产值增长超过30亿元的省份有4个，依次是四川省、山东省、湖北省、陕西省。  

2022年，中国茶叶出口量总计为37.52万吨，比2021年全年增长0.59万吨，同比增长1.59%。中

国茶叶出口额为20.83亿美元，比2021年减少2.17亿美元，同比下降9.42%,十年来茶叶出口额首

次出现负增长。中国茶叶出口均价为5.55美元/千克，同比降低0.67美元/千克，降幅10.84%，

同样为十年来首次出现负增长。分茶类来看，2022年全年，中国绿茶出口量为31.39万吨，占

总出口量比重为83.6%，增加1632吨，增幅0.5%；红茶出口量为3.32万吨，占总出口量比重

为8.9%，增加3648吨，增幅12.3%；乌龙茶出口量为1.92万吨，占总出口量比重为5.2%，增

长201吨，增幅1.1%；花茶出口量为6507吨，占总出口量比重为1.7%，增加672吨，增幅11.5%

；普洱茶出口量为1916吨，占总出口量比重为0.5%，减少260吨，降幅11.9%；黑茶出口量

为351吨，占总出口量比重为0.1%。  

我国政府出台了一系列政策支持和鼓励茶产业发展。2021年2月5日，中国茶叶流通协会举行

《中国茶产业&ldquo;十四五&rdquo;发展规划建议》发布会。&ldquo;十四五&rdquo;期间，协

会围绕&ldquo;国茶振兴五年计划&rdquo;，将开展&ldquo;中国茶业品牌计划&rdquo;，助力区

域公共品牌、企业品牌提升。2021年7月6日，中国茶叶流通协会发布关于同意《川红工夫》

《宜宾早茶》二项团体标准立项的通知，2021年7月7日，中国茶叶流通协会发布关于同意《

羊楼洞翠毫茶》等六项团体标准立项的通知，2021年8月23日，中国茶叶流通协会发布关于《



羊楼洞翠毫茶》等六项团体标准征求意见的通知，2021年9月9日，中国茶叶流通协会发布关

于《雅安藏茶》《雅安藏茶原料要求》二项供销合作行业标准征求意见的通知。中国茶叶市

场管理日渐规范。2021年9月30日，中国茶叶流通协会批准发布《金华红茶》团体标准。2021

年10于19日，中国茶叶流通协会批准发布《龙须绿茶》等三项团体标准的公告。2021年10月20

日，中国茶叶流通协会批准发布《茉莉花茶烘青坯 第1部分：福建茉莉花茶烘青坯》团体标

准的公告。中国茶叶政策市场趋于完善。2022年2月《中共中央国务院关于做好2022年全面推

进乡村振兴重点工作的意见》，一是要鼓励各地拓展农业多重功能、挖掘乡村多元价值，重

点发展农产品加工、乡村休闲旅游、农村电商等产业。二是推进智慧农业发展，促进信息技

术与农机农艺融合应用。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国茶叶市场深度分析与发展前景报告》共二十四章。首先

介绍了茶叶的分类、品种及市场特性等，接着分析了国际国内茶叶市场的现状，并对精制茶

制造行业的财务状况进行了详实的分析，然后具体介绍了茶叶消费情况和春茶、茉莉花产、

有机产、绿茶、普洱茶、乌龙茶和白茶等发展。随后，报告对茶叶市场做了区域发展分析、

出口分析、营销分析、茶叶电商分析、包装分析、竞争分析、重点企业经营状况分析和投资

分析，最后分析了茶叶市场的未来前景和发展趋势。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、商务部、财政部、中企顾问网、中企顾

问网市场调查中心、中国茶叶协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同

时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对茶叶

市场有个系统深入的了解、或者想投资茶叶行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。  
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7.2.3　品类市场状况  

7.2.4　未来产销预测  

7.3　2021-2023年疫情对春茶市场影响  

7.3.1　开采准备  



7.3.2　区域影响  

7.3.3　交易营销  

7.3.4　消费反馈  

7.4　2021-2023年明前茶市场运行情况  

7.4.1　采制情况  

7.4.2　上市情况  

7.4.3　产量质量  

7.4.4　市场情况  

   

第八章　2021-2023年有机茶行业发展分析  

8.1　有机茶相关概述  

8.1.1　有机茶相关介绍  

8.1.2　有机茶发展意义  

8.1.3　有机茶种植方法  

8.1.4　有机茶开发探析  

8.2　2021-2023年有机茶行业发展分析  

8.2.1　行业发展概述  

8.2.2　发展有利条件  

8.2.3　产业升级发展  

8.2.4　行业生产状况  

8.2.5　市场品牌榜单  

8.2.6　市场潜力巨大  

8.3　2021-2023年部分地区有机茶发展状况  

8.3.1　常宁市  

8.3.2　日照市  

8.3.3　普洱市  

8.3.4　宁德市  

8.3.5　孟连县  

8.3.6　武义县  

8.4　中国部分茶企有机茶发展状况  

8.4.1　亿健茶业有限公司  

8.4.2　北京更香茶叶有限公司  



8.4.3　宜宾川红茶业集团有限公司  

8.4.4　湖南省茶业集团股份有限公司  

8.4.5　黄山市松萝有机茶叶开发有限公司  

8.5　有机茶发展中存在的问题  

8.5.1　市场打假问题  

8.5.2　出口面临挑战  

8.5.3　产业发展挑战  

8.6　有机茶叶发展策略分析  

8.6.1　种植技术推广  

8.6.2　市场开拓策略  

8.6.3　可持续发展建议  

8.6.4　产业化发展策略  

8.7　有机茶行业标准情况  

8.7.1　有机茶行业现行标准  

8.7.2　（标序）《有机茶》标准  

8.7.3　《有机茶产地环境条件》  

8.7.4　《有机茶生产技术规程》  

8.7.5　《有机茶加工技术规程》  

8.7.6　《有机茶标识管理章程》  

8.7.7　《有机产品认证目录》变化  

   

第九章　2021-2023年茉莉花茶市场发展分析  

9.1　2021-2023年茉莉花茶生产情况分析  

9.1.1　种植面积  

9.1.2　产值情况  

9.1.3　产量规模  

9.1.4　发展现状  

9.1.5　区域市场  

9.2　2021-2023年茉莉花茶销售市场运行分析  

9.2.1　市场销售价格分析  

9.2.2　销售数据指标分析  

9.2.3　产品消费升级明显  



9.2.4　线上销售市场分析  

9.2.5　消费群体特点分析  

9.2.6　内销市场现存问题  

9.3　2021-2023年茉莉花茶外销市场发展分析  

9.3.1　外销市场发展形势  

9.3.2　外销市场规模分析  

9.3.3　区域市场外销分析  

9.4　茉莉花茶市场发展趋势及未来发展建议  

9.4.1　市场发展趋势分析  

9.4.2　行业未来发展建议  

   

第十章　2021-2023年绿茶市场发展分析  

10.1　2021-2023年绿茶市场发展状况  

10.1.1　产品分类与加工  

10.1.2　产区分布情况  

10.1.3　产量规模分析  

10.1.4　产业内销情况  

10.1.5　市场价格分析  

10.1.6　中亚市场发展广阔  

10.1.7　推动对外出口策略  

10.2　2021-2023年婺源绿茶行业发展分析  

10.2.1　婺源绿茶产业发展综述  

10.2.2　婺源县茶产业发展成果  

10.2.3　婺源绿茶出口增长情况  

10.2.4　数字化茶厂激发茶业发展  

10.2.5　婺源绿茶产业发展对策  

10.3　其他地区绿茶发展概况  

10.3.1　日照绿茶行业发展概述  

10.3.2　贵州绿茶产量稳中有升  

10.3.3　湖北绿茶产业前景明朗  

10.3.4　江西助推绿茶品牌整合  

   



第十一章　2021-2023年其他种类茶叶市场分析  

11.1　白茶  

11.1.1　白茶简单概述  

11.1.2　白茶工作安排  

11.1.3　白茶生产总量  

11.1.4　白茶内销情况  

11.1.5　市场价格分析  

11.1.6　白茶渠道建设  

11.1.7　白茶品牌建设  

11.1.8　白茶竞争格局  

11.1.9　白茶线上销售  

11.1.10　白茶区域销售  

11.1.11　白茶发展建议  

11.2　红茶  

11.2.1　世界四大红茶介绍  

11.2.2　红茶市场发展历程  

11.2.3　红茶供给规模  

11.2.4　红茶内销情况  

11.2.5　市场价格走势  

11.2.6　红茶产业问题对策  

11.2.7　红茶产业发展趋势  

11.3　普洱茶  

11.3.1　普洱茶行业发展概述  

11.3.2　普洱茶行业发展现状  

11.3.3　普洱茶市场发展规模  

11.3.4　普洱茶行业产量分析  

11.3.5　普洱茶企业运行状况  

11.3.6　普洱茶产品品牌效应  

11.3.7　普洱茶市场问题建议  

11.3.8　普洱茶市场发展趋势  

11.4　乌龙茶  

11.4.1　乌龙茶及基本制作工艺  



11.4.2　乌龙茶相关行业标准  

11.4.3　乌龙茶生产情况分析  

11.4.4　乌龙茶市场内销情况  

11.4.5　市场价格走势  

11.4.6　乌龙茶市场竞争分析  

11.4.7　乌龙茶市场发展趋势  

   

第十二章　2021-2023年云南茶叶行业发展分析  

12.1　2021-2023年云南茶叶行业总体状况  

12.1.1　茶区气象条件  

12.1.2　产业发展态势  

12.1.3　茶叶种植面积  

12.1.4　茶叶产量规模  

12.1.5　产业发展规模  

12.1.6　茶叶价格走势  

12.1.7　茶叶人均收入  

12.1.8　重点产区发展  

12.1.9　有机茶叶发展  

12.1.10　重点茶叶品牌  

12.1.11　未来发展规划  

12.2　2021-2023年普洱市茶业发展状况  

12.2.1　产业发展优势分析  

12.2.2　产业政策环境分析  

12.2.3　产业发展现状分析  

12.2.4　产业线上发展状况  

12.2.5　茶叶及其制品质检  

12.2.6　产业发展问题分析  

12.2.7　产业发展对策建议  

12.2.8　产业未来发展规划  

12.3　2021-2023年临沧市茶业发展状况  

12.3.1　产业相关扶持政策  

12.3.2　茶叶产业发展成就  



12.3.3　产业发展优势分析  

12.3.4　茶叶产业发展目标  

12.3.5　产业发展存在问题  

12.3.6　产业发展对策建议  

12.3.7　产业高质量发展举措  

12.4　2021-2023年西双版纳茶业发展状况  

12.4.1　茶叶种植历史介绍  

12.4.2　茶叶产业生产情况  

12.4.3　茶叶品牌发展举措  

12.4.4　茶叶产业发展问题  

12.4.5　茶叶产业发展策略  

12.4.6　茶产业发展行动方案  

12.5　2021-2023年昌宁县茶业发展状况  

12.5.1　产业发展优势分析  

12.5.2　茶叶产业发展现状  

12.5.3　茶叶产业发展成果  

12.5.4　茶叶产业扶持政策  

12.5.5　茶叶产业出口问题  

12.6　云南茶叶行业发展存在问题  

12.6.1　生产环节问题  

12.6.2　加工环节问题  

12.6.3　营销环节问题  

12.6.4　监管环节问题  

12.6.5　成果转换问题  

12.7　云南茶叶行业发展对策建议  

12.7.1　处理好产业主体与产业特色的关系  

12.7.2　处理好茶园茶产品与古树茶产品关系  

12.7.3　处理好国内市场与国际市场的关系  

12.7.4　处理好茶文化与茶产业融合发展关系  

12.7.5　必须处理好品饮与收藏的关系  

   

第十三章　2021-2023年福建茶叶行业发展分析  



13.1　2021-2023年福建茶叶行业发展综述  

13.1.1　产业发展政策  

13.1.2　产业发展成就  

13.1.3　市场发展热点  

13.1.4　主要发展路径  

13.2　2021-2023年福建茶叶行业运行情况分析  

13.2.1　茶园面积情况  

13.2.2　茶叶产量状况  

13.2.3　茶叶产值分析  

13.2.4　茶叶出口情况  

13.2.5　产品需求多元化  

13.2.6　碳中和产学研基地  

13.2.7　产业发展规划  

13.3　2021-2023年安溪茶叶行业发展分析  

13.3.1　茶叶市场交易情况  

13.3.2　茶叶销售形势分析  

13.3.3　茶业发展主要措施  

13.3.4　产业创新转型发展  

13.3.5　产业发展对策建议  

13.3.6　市场未来发展前景  

13.4　福建茶叶行业发展的问题及对策  

13.4.1　福建茶产业存在问题  

13.4.2　福建茶产业发展建议  

   

第十四章　2021-2023年浙江茶叶行业发展分析  

14.1　2021-2023年浙江茶叶行业发展状况  

14.1.1　茶叶市场发展热点  

14.1.2　茶叶产业发展规模  

14.1.3　茶叶科技创新成果  

14.1.4　茶叶进出口市场现状  

14.1.5　茶叶品牌建设情况  

14.1.6　新冠疫情影响分析  



14.1.7　浙江茶产业发展目标  

14.1.8　浙江茶产业&ldquo;十四五&rdquo;展望  

14.1.9　浙江茶产业&ldquo;十四五&rdquo;对策建议  

14.2　2021-2023年宁波茶叶行业综况  

14.2.1　市场发展现状  

14.2.2　出口市场分析  

14.2.3　奉化茶叶发展  

14.2.4　未来发展思路  

14.3　2021-2023年丽水茶叶行业综述  

14.3.1　茶叶产业发展特色  

14.3.2　大数据种植新模式  

14.3.3　产业发展存在问题  

14.3.4　提升产业发展对策  

14.4　2021-2023年柯桥区茶叶产业分析  

14.4.1　行业发展环境  

14.4.2　生产规模分析  

14.4.3　产业聚集区建设  

14.4.4　产业发展建议  

14.5　2021-2023年浙江其他地区茶叶行业分析  

14.5.1　武义  

14.5.2　龙泉  

14.5.3　松阳  

   

第十五章　2021-2023年湖南茶叶行业分析  

15.1　2021-2023年湖南茶叶行业发展综述  

15.1.1　茶叶产业发展热点  

15.1.2　产业发展现状分析  

15.1.3　茶业市场规模分析  

15.1.4　企业发展情况分析  

15.1.5　产业发展突出问题  

15.1.6　产业创新发展建议  

15.1.7　产业未来发展展望  



15.2　2021-2023年安化黑茶产业发展状况  

15.2.1　发展优势分析  

15.2.2　产业发展现状  

15.2.3　品牌战略分析  

15.2.4　产业直播现状  

15.2.5　茶元素跨界融合  

15.2.6　企业科技创新  

15.2.7　产业存在问题  

15.2.8　稳定发展建议  

15.3　2021-2023年湘西茶叶产业发展状况  

15.3.1　茶叶种植面积  

15.3.2　产业利好政策  

15.3.3　茶旅融合发展  

15.3.4　主要发展经验  

15.3.5　产业发展措施  

15.4　2021-2023年沅陵县茶叶产业分析  

15.4.1　产业发展优势分析  

15.4.2　产业发展现状分析  

15.4.3　碣滩茶发展情况  

15.4.4　茶叶发展经济效益  

15.4.5　茶叶产业发展问题  

15.4.6　转型升级发展路径  

15.5　2021-2023年湖南其他地区茶叶行业分析  

15.5.1　长沙市绿茶  

15.5.2　张家界莓茶  

15.5.3　岳阳市黄茶  

   

第十六章　2021-2023年其他部分省市茶叶行业分析  

16.1　广东省  

16.1.1　产业发展基础  

16.1.2　茶业发展规模  

16.1.3　产业发展动态  



16.1.4　茶叶产品结构  

16.1.5　茶叶价格走势  

16.1.6　茶叶销售渠道  

16.1.7　茶叶生产成本  

16.1.8　品牌强农效应  

16.2　安徽省  

16.2.1　市场发展热点  

16.2.2　茶叶市场规模  

16.2.3　茶叶区域产量  

16.2.4　市场出口现状  

16.2.5　产业问题及原因  

16.2.6　未来发展对策  

16.2.7　产业扶持政策  

16.3　河南省  

16.3.1　产业发展优势分析  

16.3.2　茶叶行业发展现状  

16.3.3　茶叶企业规模分析  

16.3.4　茶叶主要经营业态  

16.3.5　茶叶种类销售结构  

16.3.6　茶叶品牌经营状况  

16.3.7　茶类电商发展状况  

16.3.8　行业从业人员现状  

16.3.9　茶叶重点区域发展  

16.3.10　茶叶行业发展问题  

16.3.11　茶叶行业发展对策  

16.3.12　茶叶未来发展趋势  

16.4　湖北省  

16.4.1　产业发展优势  

16.4.2　产业发展动态  

16.4.3　行业发展热点  

16.4.4　茶叶市场规模  

16.4.5　市场价格走势  



16.4.6　茶叶进出口情况  

16.4.7　产业发展问题  

16.4.8　产业发展策略  

16.4.9　产业发展机遇  

16.5　贵州省  

16.5.1　行业发展优势  

16.5.2　产业发展现状  

16.5.3　产业发展热点  

16.5.4　茶叶出口情况  

16.5.5　茶叶质量安全  

16.5.6　产业发展策略  

16.5.7　产业发展条例  

16.5.8　产业发展目标  

16.5.9　产业发展机遇  

16.6　四川省  

16.6.1　产业发展规模  

16.6.2　产业区域分布  

16.6.3　茶叶出口情况  

16.6.4　宜宾茶叶发展  

16.6.5　茶叶品牌竞争  

16.6.6　产业发展问题  

16.6.7　产业发展策略  

16.6.8　产业发展战略  

16.7　江西省  

16.7.1　茶业历史文化  

16.7.2　产业发展现状  

16.7.3　茶业出口形势  

16.7.4　产业主要问题  

16.7.5　产业发展建议  

16.7.6　产业扶持政策  

16.8　广西自治区  

16.8.1　产业发展基础  



16.8.2　产业发展现状  

16.8.3　油茶发展状况  

16.8.4　茶叶品牌竞争  

16.8.5　产业发展措施  

16.8.6　一带一路机遇  

16.8.7　产业发展目标  

   

第十七章　2021-2023年中国茶叶市场进出口数据分析  

17.1　2021-2023年中国红茶及其他半发酵茶，内包装每件净重＞3kg进出口数据分析  
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