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二、说明、目录、图表目录

 电影产业，是指以电影制作为核心通过电影的生产、发行和放映以及电影音像产品，电影衍

生品，电影院和放映场所的建设等相关产业经济形态的统称。

2021年我国电影总票房达472.58亿元，其中国产电影票房为399.27亿元，占总票房的84.49%。

全年新增银幕6667块，银幕总数达到82248块，全年总票房和银幕总数继续保持全球第一，电

影市场活力显现。  

灯塔专业版数据显示，截至2022年6月30日21时，2022上半年（1月1日-6月30日）电影总票

房171.86亿元，总场次5220.5万，总人次3.98亿。  

2020年8月，国家电影局、中国科协印发《关于促进科幻电影发展的若干意见》，《若干意见

》提出了对科幻电影创作生产、发行放映、特效技术、人才培养等加强扶持引导的10条政策

措施，被称为&ldquo;科幻十条&rdquo;2021年3月12日，文化和旅游部市场管理司发布《关于

进一步加强剧院等演出场所、上网服务场所、娱乐场所常态化疫情防控工作的通知》，根据

《通知》，疫情低风险地区，对剧院等演出场所、上网服务场所、娱乐场所接待消费者人数

比例不再做统一限制，由各省区市党委、政府根据当地疫情防控形势自行掌握。2021年11月5

日，《&ldquo;十四五&rdquo;中国电影发展规划》正式发布，对未来五年中国电影发展进行了

谋篇布局。《规划》指出，在电影产量保持稳定的基础上，实现质量显著提升。重点影片创

作任务如期完成，多类型多题材多样化创作格局不断完善，每年重点推出10部左右叫好又叫

座的电影精品力作，每年票房过亿元国产影片达到50部左右，广大观众对国产电影的满意度

持续保持高位。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国电影行业发展态势与市场供需预测报告》共十三章。首

先介绍了全球电影市场的发展现状；然后报告深入分析了中国电影产业的发展环境及现状，

然后详细阐述了电影的细分行业并对电影的制片、发行、院线等环节进行了深入的分析；随

后，报告分析了电影行业的产业链、市场竞争等方面的内容；最后，重点分析了电影产业的

投资潜力，并对其发展前景进行了科学的预测。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、国家新闻出版广电总局、美国电影协会、中企顾问

网、中企顾问网市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通

过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对电影产业

有个系统深入的了解、或者想投资电影产业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。  
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