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二、说明、目录、图表目录

 我国经济由高速增长转向高质量发展，消费对经济增长的基础性作用日益增强。在此背景之

下，国内电视购物业在技术驱动和消费需求升级引领下，推进营销规范化、商品差异化、经

营品牌化、市场规模化，在渠道拓展、产业融合和战略创新等多方面实现突破，发展模式从

粗放型向集约型转变步伐不断加快。

新媒体背景下，传统电视购物产业的市场份额受到电商平台的巨大冲击。近年来，电商平台

的交易额呈现&ldquo;井喷式&rdquo;的上升，尤其在&ldquo;双11&rdquo;&ldquo;618&rdquo;等

大型活动日，各大电商网站更是连年创下天量成交额。在这样极其惨烈的竞争环境之下，电

视购物势必要在节目形式、产品开发、吸引受众策略等多方面有所创新与突破，同时结合媒

介融合的发展趋势，进行多渠道的节目投放，才能维持电视购物产业的稳定健康发展。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国电视购物市场深度评估与投资战略报告》共八章。首先

介绍了电视购物的概念、起源、特征等，接着分析了世界电视购物行业的概况，然后重点分

析了中国电视购物的发展环境及电视购物市场的发展现状。随后，报告对电视购物行业做了

主要产品市场分析、国内外重点企业经营状况分析、企业经营及营销策略分析。最后分析了

电视购物行业的未来前景及发展趋势。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、商务部、财政部、中企顾问网、中企顾

问网市场调查中心、中国电视购物协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富

，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对

电视购物产业有个系统深入的了解、或者想投资电视购物行业，本报告将是您不可或缺的重

要参考工具。  
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