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二、说明、目录、图表目录

    随着视频网站的不断发力，互联网上出现越来越多的现象级网络自制综艺节目。2018年网

络自制综艺节目呈现蓬勃发展的态势，网络自制综艺节目无论在制作水准和投资成本来说都

有了质的突破，摆脱了观众已有的刻板印象。在2018年第一季度中，爱奇艺独播的《偶像练

习生》拔得头筹，截止3月31日，前台播放量达24.27亿，占整体市场的17.8%。《偶像练习生

》从&ldquo;宣传本位&rdquo;到&ldquo;受众本位&rdquo;的转变，其互动模式有了新的变化，

激活了网络自制综艺节目的互动空间。

        与电视综艺市场相比，网络视频综艺节目广告市场更明显地保持了快速增长，数据显

示2019年上半年同比上涨56.05%，环比上涨20.09%。其中还需要关注的一个细节是，网络综艺

节目植入广告的数量同比上涨15%，环比小幅上升2%，这显示出网络视频综艺的价值正在被

广告主认同。  

        同时，无论电视还是网络，品牌植入最青睐的综艺类型均为真人秀类型，综合观察2019年

上半年综艺节目，真人秀类节目吸纳赞助商294个，占据整个综艺节目市场收入的一半，吸纳

品牌数超过50%，可谓一枝独大。另外，在垂直细分市场中，文化益智类节目也表现突出，

共吸引了70个赞助品牌。  

        中企顾问网发布的《2024-2030年中国网络自制综艺产业发展现状与市场全景评估报告》

共十章。首先介绍了中国网络自制综艺行业市场发展环境、网络自制综艺整体运行态势等，

接着分析了中国网络自制综艺行业市场运行的现状，然后介绍了网络自制综艺市场竞争格局

。随后，报告对网络自制综艺做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国网络自制综艺行

业发展趋势与投资预测。您若想对网络自制综艺产业有个系统的了解或者想投资中国网络自

制综艺行业，本报告是您不可或缺的重要工具。  

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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