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二、说明、目录、图表目录

 简单来说，精装房就是指经过精致装修的房屋，和&ldquo;普装、平装、简装&rdquo;等是对

立的。精装房又称&ldquo;成品房&rdquo;，精装要求&ldquo;精致、融合&rdquo;，同时不失主

人公的地位、身份，以及个性和品味，精装房注重的是每一个细节部分的推敲，大到房屋整

体空间结构、装修风格的选择，小到一个螺丝钉的样式选择，都很讲究，所以精装房的房主

多是家居生活的享受者。  

        对于平装或简装来说，装修过程可能只是在房屋的墙壁刷上一层新的墙面漆或贴上新的

壁纸而已，也就是所谓的&ldquo;翻新&rdquo;，这种装修的房屋经常用于出租，很少自居；而

精装房，在主人公装修的时候，会对整体房屋的布局做出规划，同时会请设计公司绘制出自

己喜欢的设计图，然后经过反复的修改最终确定设计图，然后再和装修队商讨具体的装修细

节。  

        目前，虽然国家没有强制性要求，但是住建部所提出的要求精装修达到30%再销售，从这

一点看来，未来精装修销售可能会成为一种趋势。就比如现在的欧美一些发达国家，在销售

房子的全装修率已经达到了80%，而销售精装房确实有好处，能够让资源集中利用，起到节

省的效果，这一发展趋势其实也让家装公司的发展更有未来，能够朝着专业化的方向前进。

但是，目前我国的精装修市场缺少严格的标准和监管。  

        大多数人买房时，还是对房价比较敏感的，早在之前买房需要公摊面积，所以房价受到

公摊面积的影响，已经很模糊了，好在住建部提出以后房屋交易以套内面积计算。但是，如

果房子的交易以销售精装房为主的趋势发展下去，那么就又给房价披上了一层&ldquo;外

衣&rdquo;，让原本就不透明的房价变得更密不透风了，毕竟装修的价值到底是多少，相信只

有开发商和装修公司自己心里清楚，而对于买房者来说，是很不利的。  

         

        数据显示，TOP3 房企恒大、碧桂园和万科在一二线城市 90%以上采用精装修。值得注意 

的是，目前三四线及以下城市精装全装的渗透率仍不高，上述前三房企在三四线的精装修比

率在 60%左 右，而主要在三四线及以下区域经营的 TOP20 以外的房企精装交付比例较一线房

企低，目前四线及以下 仍然以毛坯房交付为主。，2018H1 我国一线城市全装修渗透率已经达

到 86%,二线城市为 50%，而三四线城市仅为 8%，综合来看目前三四线及以下城市精装全装的

渗透率仍然较 低。非精装房的整体占比仍然在 70%左右的水平，在非精装房占比仍很高的情

况下，随着 2020 年竣工面积增速的向上好转，非精装房的竣工面积占比相应也会较高，非精

装房的消费建材需求将得到提升，这 将带来 C 模式的需求释放。  
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章。首先介绍了中国精装房行业市场发展环境、精装房整体运行态势等，接着分析了中国精

装房行业市场运行的现状，然后介绍了精装房市场竞争格局。随后，报告对精装房做了重点

企业经营状况分析，最后分析了中国精装房行业发展趋势与投资预测。您若想对精装房产业

有个系统的了解或者想投资中国精装房行业，本报告是您不可或缺的重要工具。  

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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