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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国避孕套产业发展现状与市场运营趋势报告》报告中的资

料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及

共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分

析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是

企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一篇 避孕套

行业现状篇 17  第一章 避孕套行业发展概述 17  第一节 中国人口规模变动 17  第二节 中国避孕

节育措施 17  一、避孕工具 17  二、避孕药物 18  三、皮下埋植避孕 18  四、绝育 18  五、人工

或药物流产 18  第三节 中国避孕节育的必要性 19  第四节 避孕套相关阐述 19  一、避孕套的安

全性 19  二、避孕套的避孕效果 19  三、避孕套的品种 19  四、避孕套的材质 19  五、男用避孕

套 20  六、女用避孕套 20     第二章 2019年国际避孕套市场发展形势分析 21  第一节 世界避孕套

市场运行环境 21  一、世界避孕套发展与推广的意义 21  二、世界计生卫生用品政策分析 21  

三、世界艾滋病患者规模统计 22  第二节 世界避孕套行业发展分析 22  一、世界避孕套市场关

注度状况分析 22  二、世界各地避孕套市场价格状况分析 22  三、世界避孕套四大市场销售状

况分析 22  第三节 世界主要国家避孕套市场分析 23  一、美国避孕套市场分析 23  二、韩国避

孕套市场分析 23  三、泰国避孕套市场分析 24  四、日本避孕套市场分析 24  五、印度避孕套

市场分析 25     第三章 2019年中国避孕套产业运行态势分析 26  第一节 中国避孕套产业运行总

况 26  一、中国避孕套生产的三个阶段 26  二、中国避孕套企业发展的特点 26  三、中国避孕

套贴牌品牌发展状况分析 27  四、中国避孕套产品经营渠道分析 27  五、避孕套行业供需发展

及规模分析 27  第二节 中国避孕套产业动态分析 28  一、&ldquo;中国创造&rdquo;掀起避孕套

生产新革命 28  二、中国女用避孕套研制新状况分析 28  三、中国最薄避孕套诞生 28  四、中

国推出供男同性恋人群使用的防艾避孕套 28  第三节 中国避孕套产业热点问题探讨 29  一、中

国制避孕套的质量问题 29  二、中国避孕套发展品牌问题 29  三、中国避孕套市场推广问题 29 

   第四章 2014-2019年中国硫化橡胶制避孕套进出口数据监测分析 30  第一节 2014-2019年中国

硫化橡胶制避孕套进口数据分析 30  一、进口数量分析 30  二、进口金额分析 30  第二节

2014-2019年中国硫化橡胶制避孕套出口数据分析 31  一、出口数量分析 31  二、出口金额分析

31  第三节 2014-2019年中国硫化橡胶制避孕套进出口平均单价分析 31  第四节 2018年中国硫化

橡胶制避孕套进出口国家及地区分析 32  一、进口国家及地区分析 32  二、出口国家及地区分

析 32  第五节 避孕套进出口政策 33     第五章 2019年中国避孕套行业消费市场分析 34  第一节 

中国避孕套消费者收入分析 34  一、人口性别与年龄结构分析 34  二、学历教育分析 34  三、

中国居民收入水平 35  四、消费者信心指数分析 35  第二节 不同客户购买相关的态度及影响分

析 36  一、价格敏感程度 36  二、品牌的影响 36  三、广告的影响程度 37  四、包装的影响程度



37  第三节 中国避孕套使用现状分析 37  一、中国暗娼避孕套使用状况分析 37  二、中国避孕

套使用率及其意义 38  三、中国避孕套消费与国外的差别 38  四、中国避孕套使用群体排行榜

39  第四节 中国避孕套市场消费调查 39  一、国内医学生对避孕套认知现状调查分析 39  二、

影响已婚育龄人群避孕措施选择的因素 39  三、中国农村已婚妇女避孕套使用情况及其影响因

素 40  第五节 中国各地避孕套市场消费调查分析 40  一、上海市场避孕套销售情况调查分析 40

 二、深圳市避孕套市场调查分析 41  三、广州地区不同育龄女性人群避孕套使用情况调查 42  

四、武汉市避孕套市场消费调查 43  五、长春市避孕套市场消费调查 44     第六章 2019年中国

避孕套原料产业（橡胶业）发展分析 46  第一节 中国橡胶工业发展总体概况 46  一、我国橡胶

工业的发展回顾 46  二、中国橡胶工业的发展特点 46  三、国内其它产业对橡胶工业的影响 49 

四、中国橡胶业运行经济指标分析 49  第二节 中国橡胶市场发展分析 49  一、我国橡胶市场产

量情况分析 49  二、我国橡胶市场消费需求分析 50  三、我国橡胶市场价格分析 50  第三节 中
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国橡胶及其制品业前景预测分析 52     第七章 2014-2019年中国避孕套生产行业数据监测分析

（2950） 53  第一节 2014-2019年中国避孕套生产行业规模分析 53  一、企业数量增长分析 53  

二、从业人数增长分析 53  三、资产规模增长分析 54  第二节 2018年中国避孕套生产行业结构
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