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一、报告报价
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全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不

可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国白酒产业发展现状与投资前景报告》报告中的资料和数

据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研分

析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模型

，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业布

局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 白酒行业概述 1 

第一节 白酒定义 1  白酒特指中国白酒，是以粮谷为主要原料，用大曲、小曲或麸曲及酒母为

糖化发酵剂，经蒸煮、发酵、蒸馏而制成的饮料酒。  白酒的主要成分是乙醇食用酒精和水，

白酒具备蒸馏酒的高度数特点通常酒度为35-65度。除酒精和水外，白酒还含有酸、酯、醇、

醛等种类众多的微量有机化合物，它们作为白酒的呈香、呈味物质，决定着白酒的风格和质

量。  第二节 白酒分类 1  白酒的分类方法有多种，按照使用的糖化发酵剂不同可分为大曲酒

、小曲酒、麸曲酒等（大多数名酒均为大曲酒）；按生产工艺可分为固态法白酒、液态法白

酒、固液法白酒 （常见的白酒多为固态法白酒）；按照香型可划分为浓香型白酒、清香型白

酒、酱香型白酒等多种类别 （目前主要有十二大香型） 。  第三节 白酒产业链结构 4  白酒产

业链比较清晰简单，上游行业主要包括包装材料行业、粮食种植业、白酒生产设备供应行业

等。其中包装材料包括酒瓶、纸箱、纸盒、瓶盖、酒标等；中游行业即是酒企本身，主要负

责酿制生产白酒产品，其中涉及原粮一般包括高粱、大麦、豌豆、稻皮、碎米、小麦等，涉

及基酒一般包括凤香型基酒、酱香型和浓香型等调味基酒。下游行业即是产品的销售渠道，

一般主要包括经销商、超市、商场、酒店、电商平台，其中经销商是主要销售渠道，经销商

分一批商和二批商，但由于当前渠道下沉和扁平化是趋势，故二批商的数量在逐步减少。  第

四节 白酒产区概念 5  第五节 白酒行业新闻动态 5     第二章 白酒行业发展环境 8  第一节 白酒

行业发展经济环境分析 8  第二节 白酒行业发展社会环境分析 11  第三节 白酒行业发展政策环

境分析 13  第四节 白酒行业发展技术环境分析 15     第三章 中国白酒行业发展现状分析 18  第

一节 中国白酒行业发展总体概况 18  第二节 中国白酒行业经营特征 20  一、经营模式特点 20  

二、行业周期性特点 20  三、行业季节性特点 20  第三节 次高端白酒市场现状及趋势分析 21  

一、次高端白酒市场容量 21  二、次高端白酒市场格局 21  三、次高端白酒市场趋势 22  第四

节 白酒线上市场分析 24     第四章 中国白酒行业供需情况分析、预测 27  第一节 中国白酒行业

厂商分布情况 27  高档白酒需要较强的品牌历史和人文积淀支撑。由于多数白酒生产企业产品

主要因地域差异而产生口感、风格及香味的不同，故产地概念一般是树立和推广品牌文化的

关键。多数白酒生产企业在其产地获得消费者的认可和接受，市场份额较大。在地域分布上

。规模以上白酒生产企业主要集中在数个省份，山东、四川的规模以上酒企数量超过200 家，

贵州、安徽、湖北以及多个东北省份的酒企数量超过60 家，而湖南、浙江等省份则拥有不超



过20 家。  第二节 中国主要白酒厂商产品种类 27  第三节 中国白酒行业产量统计 28  第四节 中

国白酒行业需求情况分析 29  第五节 中国白酒行业产量预测 29  第六节 中国白酒行业需求情况

预测 31     第五章 中国白酒行业进出口情况分析、预测 32  第一节 中国白酒行业进出口情况分

析 32  一、白酒行业进口情况 32  二、白酒行业出口情况 33  第二节 中国白酒行业进出口情况

预测 35  一、白酒行业进口预测 35  二、白酒行业出口预测 35     第六章 中国白酒行业总体发展

状况 36  第一节 中国白酒行业规模情况分析 36  一、白酒行业单位规模情况分析 36  二、白酒

行业资产规模状况分析 37  三、白酒行业市场规模状况分析 37  四、白酒行业利润规模状况分

析 38  五、白酒行业敏感性分析 39  第二节 中国白酒行业财务能力分析 39  一、白酒行业盈利

能力分析 39  二、白酒行业偿债能力分析 40  三、白酒行业营运能力分析 41  四、白酒行业发

展能力分析 41     第七章 中国白酒行业重点区域发展分析 43  第一节 中国白酒行业重点区域市

场结构 43  第二节 遵义地区白酒行业发展分析 45  第三节 宜宾地区白酒行业发展分析 46  第四

节 泸州地区白酒行业发展分析 46  第五节 宿迁地区白酒行业发展分析 47  第六节 亳州地区白

酒行业发展分析 47  第七节 吕梁地区白酒行业发展分析 47     第八章 白酒行业细分产品市场调

研 49  第一节 浓香型产品市场调研 49  一、发展现状 49  二、发展趋势预测 49  第二节 酱香型产

品市场调研 49  一、发展现状 49  二、发展趋势预测 50     第九章 白酒行业上、下游市场调研分

析 51  第一节 白酒行业上游调研 51  一、行业发展现状 51  二、行业发展对白酒行业的影响分

析 52  第二节 白酒行业下游调研 52  一、消费者关注因素分析 52  二、渠道对行业的影响分析

56     第十章 中国白酒行业产品价格监测 57  第一节 白酒市场价格特征 57  第二节 当前白酒市

场价格评述 58  第三节 影响白酒市场价格因素分析 60  第四节 未来白酒市场价格走势预测 60    

第十一章 白酒行业重点企业发展情况分析 61  第一节 贵州茅台股份有限公司 61  一、企业基本

概况 61  二、企业经营与财务状况分析 61  三、企业竞争优势分析 62  四、企业未来发展战略

与规划 62  第二节 宜宾五粮液股份有限公司 62  一、企业基本概况 62  二、企业经营与财务状

况分析 62  三、企业竞争优势分析 66  四、企业未来发展战略与规划 66  第三节 泸州老窖股份

有限公司 66  一、企业基本概况 66  二、企业经营与财务状况分析 67  三、企业竞争优势分析

69  四、企业未来发展战略与规划 71  第四节 江苏洋河酒厂股份有限公司 75  一、企业基本概

况 75  二、企业经营与财务状况分析 75  三、企业竞争优势分析 77  四、企业未来发展战略与

规划 78  第五节 四川水井坊股份有限公司 78  一、企业基本概况 78  二、企业经营与财务状况

分析 79  三、企业竞争优势分析 80  四、企业未来发展战略与规划 82  第六节 舍得酒业股份有

限公司 82  一、企业基本概况 82  二、企业经营与财务状况分析 83  三、企业竞争优势分析 83  

四、企业未来发展战略与规划 85     第十二章 白酒企业发展策略分析 88  第一节 白酒市场策略

分析 88  一、白酒价格策略分析 88  二、白酒渠道策略分析 90  第二节 白酒销售策略分析 91  一

、媒介选择策略分析 91  二、产品定位策略分析 92  三、企业宣传策略分析 92  第三节 提高白



酒企业竞争力的策略 92  一、提高中国白酒企业核心竞争力的对策 92  二、白酒企业提升竞争

力的主要方向 93  三、影响白酒企业核心竞争力的因素及提升途径 93  四、提高白酒企业竞争

力的策略 93  第四节 对我国白酒品牌的战略思考 93  一、白酒实施品牌战略的意义 93  二、白

酒企业品牌的现状分析 94  三、白酒品牌战略管理的策略 95     第十三章 白酒行业未来发展趋

势与发展前景分析 96  第一节 白酒行业行业未来发展趋势分析 96  一、产业集中度将进一步提

升 96  二、产品创新预计将进一步加快 96  三、高端占比将进一步增加 96  四、国外市场具有

较大发展空间 97  第二节 白酒行业投资机会分析 97  一、白酒投资投资进入方式 97  二、可以

投资的白酒模式 97  三、白酒投资机会分析 98  四、白酒投资新方向 98     第十四章 白酒行业进

入壁垒及风险控制策略 100  第一节 白酒行业进入壁垒分析 100  一、生产资质壁垒 100  二、基

酒酿造和储存壁垒 100  三、品牌认知壁垒 100  四、酿造资源壁垒 101  五、酿造工艺壁垒 101  

六、专业人才壁垒 101  第二节 白酒行业投资风险及控制策略 102  一、白酒市场竞争风险及控

制策略 102  二、白酒行业经济风险及控制策略 102  三、白酒行业经营风险及控制策略 102  四

、白酒行业其他风险及控制策略 103     第十五章 白酒行业研究结论 104
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