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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国地被植物市场深度分析与投资可行性报告》报告中的资

料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及

共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分

析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是

企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 地被植

物行业概述 14  第一节 地被植物定义 14  第二节 地被植物行业发展历程 14  第三节 地被植物行

业分类情况 16  第四节 地被植物产业链分析 17  一、产业链模型介绍 17  二、地被植物产业链

模型分析 20  第五节 地被植物行业地位分析 21     第二章 中国地被植物行业发展背景分析 23  

第一节 政策背景 23  第二节 经济背景 26  一、经济发展状况 26  二、收入增长情况 27  三、固定

资产投资 28  四、居民收入水平 32  第三节 社会背景 34  一、环境污染严重 34  二、人们绿化环

保意识加强 34  三、中国城市化进程加速 35  第四节 生态环境 37        第三章 我国地被植物行业

发展分析及预测 40  第一节 我国地被植物行业市场分析 40  一、地被植物行业品牌发展现状 40

 二、地被植物行业相关政策现状 41  第二节 主要原材料价格及供应情况 45  第三节 中国地被

植物行业供需分析 47  一、中国地被植物的供给分析 47  二、中国地被植物的需求分析 48  三

、中国地被植物的供需平衡分析 50  第四节 主要原材料价格及供应情况预测 51  第五节 中国地

被植物行业供需预测 52  一、中国地被植物的供给预测 52  二、中国地被植物的需求预测 53     

第四章 中国绿化苗木及地被植物行业市场运行态势剖析 56  第一节 中国园林绿化苗木产业发

展与兴起 56  第二节 中国园林绿化苗木产业现状综述 59  一、区域特征明显，产品结构地区差

异较大 59  二、生产规模持续扩大，产品由卖方市场向买方市场转变 60  三、非公有制苗圃迅

速发展，生产经营主体多元化 60  第三节 中国绿化苗木产业发展动因分析 61  一、国家的宏观

决策是园林绿化苗木产业发展的原动力 61  二、重大生态工程项目为园林绿化苗木产业提供了

巨大的市场空间 64  三、国民经济持续快速增长是园林绿化苗木持续快速发展的保证 64  四、

城市化进程加快和房地产业的蓬勃发展是苗木产业的加速器 65  五、奥运、世博两会为园林绿

化苗木产业的发展带来了有利契机 66  六、旅游业的崛起和迅速发展刺激了园林绿化苗木产业

的发展 66  七、小城镇和新农村的建设是园林绿化苗木产业发展的又一潜在市场 67  八、国民

收入水平不断提高有利于园林绿化苗木市场的拓展 68     第五章 中国地被植物行业总体发展状

况 69  第一节 中国地被植物行业规模情况分析 69  一、行业单位规模情况分析 69  二、行业人

员规模状况分析 70  三、行业资产规模状况分析 71  四、行业市场规模状况分析 71  五、行业

敏感性分析 72  第二节 中国地被植物行业产销情况分析 73  一、行业生产情况分析 73  二、行

业销售情况分析 74  三、行业产销情况分析 74  第三节 中国地被植物行业财务能力分析 75  一

、行业盈利能力分析与预测 75  二、行业偿债能力分析与预测 76  三、行业营运能力分析与预



测 76  四、行业发展能力分析与预测 77     第六章 地被植物的进出口分析及预测 78  第一节 中

国地被植物的进出口格局分析 78  一、进口格局 78  二、出口格局 78  第二节 中国地被植物的

进出口数据统计 79  一、进口数据 79  二、出口数据 79  第三节 进出口因素分析 80  一、金融危

机特别是&ldquo;后危机时代&rdquo;主要影响因素 80  二、人民币升值对进出口影响分析 81  

三、行业高端产品进出口市场分析 84  三、行业高端产品进出口市场分析 85  第三节 中国地被

植物的进口预测 86  第四节 中国地被植物的出口预测 86     第七章 地被植物行业市场竞争策略

分析 88  第一节 行业竞争结构分析 88  一、 现有企业间竞争 89  二、 潜在进入者分析 89  三、 

替代品威胁分析 89  四、 供应商议价能力 90  五、 客户议价能力 90  第二节 地被植物市场竞争

策略分析 90  第三节 地被植物企业竞争策略分析 91  一、我国地被植物市场竞争趋势 91  二、

地被植物行业竞争格局展望 91  三、地被植物行业竞争策略分析 92  第四节 地被植物产品竞争

力评价及构建分析 93  一、整体产品竞争力评价 93  二、竞争优势评价及构建建议 95     第八章 

目前中国地被植物产业模式的比较分析 96  第一节 我国地被植物产业中几种产业模式的比较

分析 96  一、快速发展模式 96  二、平稳发展模式 97  三、动荡发展模式 99  四、滞后发展模式

100  第二节 我国地被植物产业各种生产类型的比较分析 100  一、家庭作坊式 100  二、民营企

业 101  三、国营苗圃 102  四、公司+农户 103     第九章 地被植物国内重点生产厂家分析 105  第

一节 北京东升种业有限公司 105  一、企业概况 105  二、企业主要经济指标分析 106  三、企业

盈利能力分析 106  四、企业偿债能力分析 107  五、企业运营能力分析 109  六、企业成长能力

分析 111  七、企业未来战略分析 112  第二节 邑市花木场 113  一、企业概况 113  二、企业主要

经济指标分析 113  三、企业盈利能力分析 114  四、企业偿债能力分析 115  五、企业运营能力

分析 117  六、企业成长能力分析 119  七、企业未来战略分析 120  第三节 沭阳状元园林绿化苗

木场 120  一、企业概况 120  二、企业主要经济指标分析 121  三、企业盈利能力分析 122  四、

企业偿债能力分析 123  五、企业运营能力分析 125  六、企业成长能力分析 127  七、企业未来

战略分析 128  第四节 成都上成园林绿化有限公司 128  一、企业概况 128  二、企业主要经济指

标分析 128  三、企业盈利能力分析 129  四、企业偿债能力分析 130  五、企业运营能力分析 132

 六、企业成长能力分析 134  七、企业未来战略分析 135  第五节 上海艾得园林绿化有限公司

135  一、企业概况 135  二、企业主要经济指标分析 135  三、企业盈利能力分析 136  四、企业

偿债能力分析 137  五、企业运营能力分析 139  六、企业成长能力分析 141  七、企业未来战略

分析 142     第十章 中国地被植物生产和市场上存在的问题 143  第一节 我国园林绿化苗木生产

管理中存在的问题 143  一、过分依赖进口苗木民族种业基础脆弱 143  二、无序生产产品结构

不合理 144  第二节 园林绿化苗木市场上存在的问题 146  一、园林绿化苗木市场无序竞争 146  

二、销售网络不健全 147  三、园林绿化苗木国际竞争能力差 148  第三节 中国地被植物生产企

业热点关注 149  一、植物的功能性日益受到关注 149  二、要深刻认识植物造景的功能和特性



150  三、植物是野生动物的生存基础，从而确定生产目标 150  第四节 中国地被植物育苗生产

企业发展战略研究 150  一、培育全冠或半冠大规格苗木 150  二、适当培育一部分容器大苗 151

 三、培育抗性强、适应性广、养护成本低的苗木 151  四、培育非常规树种、品种的苗木 151  

五、苗木规格与培育密度要适合城市应用 152  六、外来品种苗木的培育要谨慎行事 153     第

十一章 地被植物行业品牌经营分析及策略 154  第一节 地被植物行业市场品牌SWOT分析 154  

一、优势分析 154  二、劣势分析 155  三、机会分析 155  四、威胁分析 156  第二节 地被植物行

业的品牌风险分析 156  一、品牌定位风险 156  二、品牌竞争风险 157  三、品牌文化风险 159  

四、品牌信任风险 161  五、品牌资源风险 162  六、品牌同质风险 162  第三节 地被植物行业市

场品牌建设及策略建议 163  一、品牌推广策略建议 163  二、品牌内涵策略建议 172  三、品牌

文化策略建议 172  四、品牌外延策略建议 174  五、品牌风险规避建议 175     第十二章 地被植

物行业前景分析及对策 177  第一节 行业发展前景分析 177  一、行业市场发展前景分析 177  二

、行业市场蕴藏的商机分析 177  三、行业整体规划解读 178  第二节 行业发展对策 178     第十

三章 中企顾问网投资建议
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