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二、说明、目录、图表目录

 目前来看，传统功能汽车正在从交通工具演变成连接大数据与数字生态系统的&ldquo;超级智

能终端&rdquo;，并且，汽车智能化毫无疑问也是车企竞争的核心根本之一。而如何实现快速

、准确、全面的响应？在去年的智博会上，多家企业展示了自动驾驶最新的技术，让诸多观

众大开眼界。不过相比于去年的牛刀小试，随着5G将近，当满足智能驾驶对网络传输速度、

响应时间、能耗和规模的各种要求。

        4G网络和5G网络之间有什么差别？从网速来看，4G网络的最大加载速度8M/S，但实际上

稳定网速只在4M/S左右。5G网络的理论下载速度可以达到每秒1.25G，华为5G已经能实

现128M/S。而对于汽车智能化而言，&ldquo;速度&rdquo;一词几乎是无可避免的敏感词。所

说的汽车智能化网络速度并不是指人机互联中娱乐系统的快慢，而是关于自动驾驶以及交通

数据化的大数据服务中。  

        从产业背景来看，电动化、智能网联化、自动驾驶化是当前汽车技术发展的三大趋势，

这三大技术趋势之间关联紧密（后文更详细提及）。其中，智能网联化即是指依靠互联网、

物联网、云计算、人工智能等技术，实现&ldquo;人-车-路-云&rdquo;的广泛连接和智能化交

互。  

        相比传统驾驶舱，智能驾驶舱通过搭载智能化/网联化的车载设备或服务，使得&ldquo;人-

车-路-云&rdquo;之间的交互内容更加丰富、形式和过程更加便利，从而给予驾驶人和乘车人

更佳的体验。从消费者的角度来看，当前的智能驾驶舱主要体现在中控大屏、数字化仪表及

一些语音、视觉交互上，少数车型也装有HUD（Head-UpDisplay）、后座娱乐屏、电子后视

镜等设备。  

        在技术实现层面，中控大屏、数字仪表、电子后视镜等交互屏需由安卓、QNX等操作系

统驱动，而如HUD、人机交互等设备或服务也需要嵌入各类智能算法，且无论是操作系统还

是各类智能算法软件，均需与底层芯片模组相结合方能发挥出应有的效能。作为操作系统技

术厂商，上述内容均属于公司的核心能力范围，故而公司早在2014年便着手布局智能汽车业

务，将其作为传统智能手机业务的自然拓展。  

        

  中企顾问网发布的《2024-2030年中国汽车智能化行业分析与市场前景预测报告》共十四章。

首先介绍了中国汽车智能化行业市场发展环境、汽车智能化整体运行态势等，接着分析了中

国汽车智能化行业市场运行的现状，然后介绍了汽车智能化市场竞争格局。随后，报告对汽

车智能化做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国汽车智能化行业发展趋势与投资预测

。您若想对汽车智能化产业有个系统的了解或者想投资中国汽车智能化行业，本报告是您不



可或缺的重要工具。  

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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        移动终端芯片迭代  

        相比于4G移动通信技术，5G具有高速率、低延迟、大容量、高可靠的特性，其技术原理
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已达80%以上，但其中仍有约2成安装相对简单的Linux等系统，而非应用生态丰富、更具拓展

性的安卓系统。粗略估计，存量汽车之中，中控屏采用安卓系统的约为4-5成，加之仍有部分

老旧车型甚至尚未安装智能中控屏，因此IVI（车载信息娱乐系统，In-VehicleInfotainment）的



智能化替代仍需要至少数年方可完成，相应的业务成长机会依然存在。  

        另从同样具有代表性的数字仪表装配情况来看，虽然2017年开始在新车型中的渗透率快速

提升，但至2018年仍仅为20%左右，即使2019年装配比例继续提升，也远未饱和。而如HUD

、后座娱乐屏、流媒体后视镜等，更是因技术、成本、用户习惯等因素限制，现今渗透率均

极低。故而，智能驾驶舱在更多车型/车辆中的继续渗透，是判断其成长空间充裕的首个逻辑

。  
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面规划，提出&ldquo;到2025年，中国标准智能汽车的技术创新、产业生态、基础设施、法规
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