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二、说明、目录、图表目录

 汽车零部件作为汽车工业的基础，是支撑汽车工业持续健康发展的必要因素。近年来，中国

汽车产业国际地位迅速提升，国民经济支柱地位更加突出，汽车零部件工业综合竞争力增强

，产业集群逐步成形，出口水平不断提高。

经过多年的发展，中国已形成东北、京津冀、中部、西南、珠三角及长三角六大汽车零部件

产业集群。六大产业集群中，汽车零部件产业产值占全产业的80%左右。围绕整车企业，汽

车零部件企业以&ldquo;扩规模、调结构、提升附加值&rdquo;为抓手，提高了产业链纵向延伸

和横向合作的效率，产业链协同效应初步显现，结构竞争优势大幅增强，集群规模和集群效

应更加凸显。  

汽车产销量的持续增长带动汽车零部件市场发展，近年来我国汽车零部件市场规模保持增长

。2014-2017年我国汽车零部件制造企业收入保持稳定增长态势，2018年以来我国汽车产业进

入发展平台期，整体产销规模较2017年有所下滑，2021年我国汽车零部件制造企业收入规模

为40,668亿元，同比增长12%。根据中国海关数据显示，2016-2021年中国汽车零配件进出口金

额呈现增长的趋势。2021年中国汽车零配件进口金额376.44亿美元，同比增长15.9%；出口金

额755.68亿美元，同比增长33.7%。2022年1-10月，汽车零部件出口金额765.9亿美元，同比增

长11.7%，占汽车商品出口总额的58.9%。  

汽车零部件投资领域迎来政策利好，2019年12月23日，国务院关税税则委员会发布公告称，

为积极扩大进口，激发进口潜力，优化进口结构，自2020年1月1日起，我国将对850余项商品

实施低于最惠国税率的进口暂定税率。《汽车零部件再制造规范管理暂行办法》于2021年4月

发布，这是我国汽车零部件再制造行业期盼已久的管理制度，也是全球再制造行业唯一一部

规范汽车零部件再制造行业管理的规章制度，对我国汽车零部件再制造产业高质量发展具有

里程碑意义。《暂行办法》对再制造企业的质量管理、生产过程、技术装备、环保设备等方

面提出了规范性要求。明确再制造企业是再制造产品的质量责任主体，对再制造企业生产行

为的主要环节进行了规范，包括旧件检测鉴定能力，拆解、清洗、制造、装配、产品质量检

测等方面技术装备和生产能力，相关废物处理环保要求等。  

随着中国汽车保有量的不断增长，中国汽车零部件行业市场份额将不断递增。而庞大的售后

市场需求也给国内汽车零部件企业带来更大的市场发展空间。未来几年，中国汽车零部件行

业将蕴含更多投资机会。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国汽车零部件行业前景展望与市场全景评估报告》共十六

章。首先介绍了国际国内汽车工业和汽车零部件行业的发展概况，接着分析了国内汽车零部

件市场的总体运行情况，并对汽车零部件及配件制造行业的工业统计数据进行了细致的分析



。然后具体介绍了轴承、汽车音响、轮胎、汽车发动机、汽车车身及其他汽车零部件的发展

。随后，报告对汽车零部件行业做了关联产业发展分析、营销模式分析、行业竞争分析和国

内外重点企业运营分析，最后分析了汽车零部件行业的前景及趋势。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、商务部、财政部、中企顾问网、中企顾

问网市场调查中心、中国汽车工业协会汽车零部件再制造分会以及国内外重点刊物等渠道，

数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预

测。您或贵单位若想对汽车零部件行业有个系统深入的了解、或者想投资汽车零部件行业，

本报告将是您不可或缺的重要参考工具。  
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