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一、KA卖场 

二、有机零售店 

三、传统高档食品超市 

四、网上销售 

五、餐饮服务 

第四节　&ldquo;十一五&rdquo;期间中国调味品营销策略分析 

一、调味品营销需要选对策略 

二、调味品品牌营销的四个要点 

三、调味品走出区域市场的营销策略 

四、地方调味品企业应对强势品牌挑战的策略 

第五节　&ldquo;十一五&rdquo;期间中国烘焙食品营销策略及案例分析 

一、烘焙食品零售终端营销策略 

二、烘焙食品超市营销渠道分析 

三、国内二线饼干品牌的特色营销策略 

四、河南湖雪饼干取得成功的秘诀 

第六节　&ldquo;十一五&rdquo;期间中国方便食品营销策略及典型案例 

一、现阶段速冻食品营销的关键 

二、速冻食品弱势品牌的营销战略 

三、方便面企业在涨价风潮中的营销对策 

四、白家粉丝的品牌战略 

第七节　&ldquo;十一五&rdquo;期间中国乳制品营销方案及案例 

一、乳品市场的营销战 

二、2009年乳品经销商的策略转变 

三、光明乳业的战略转型分析 

四、蒙牛与伊利的高端奶营销战 



第十四章　&ldquo;十一五&rdquo;期间中国食品行业的进出口分析 

第一节　&ldquo;十一五&rdquo;期间中国进口食品市场概况 

一、中国市场进口食品现状分析 

二、中国进口食品市场增速快 

三、进口食品价格波动分析 

四、进口食品冲击中国食品市场 

五、中国部分食品进口关税下调 

第二节　&ldquo;十一五&rdquo;期间中国食品出口状况分析 

一、中国出口食品合格率高 

二、中国出口食品仍被看好 

三、中国食品出口德国市场概况 

四、中国绿色食品出口前景广阔 

五、中国食品罐头出口量最大 

六、中国水果罐头出口分析 

第三节　&ldquo;十一五&rdquo;期间中国高档食品进出口市场待开发分析 

一、高档进口食品消费市场渐显 

二、欧盟看好中国高档食品市场 

三、中国高档进口食品市场问题分析 

第十五章　&ldquo;十一五&rdquo;期间中国食品安全问题分析 

第一节　&ldquo;十一五&rdquo;期间中国食品安全的综述 

一、世界食品安全风险制度特点 

二、食品安全问题备受国际关注 

三、确保食品安全是世界各国共同责任 

四、食品安全问题国内外研究综述 

五、加强中国食品安全的重要性 

第二节　&ldquo;十一五&rdquo;期间中国食品安全现状 

一、食品安全管理升级 

二、政府管制食品质量安全的缺陷 

三、食品安全法出台背景 

四、食品安全法的出台对食品消费市场的影响 

第三节　&ldquo;十一五&rdquo;期间中国解决食品安全问题的对策 



一、从食品源头解决安全问题 

二、从创新入手加强食品安全 

三、筑造食品安全防线 

四、解决食品安全问题的策略 

第四节　&ldquo;十一五&rdquo;期间中国食品安全体系的构建 

一、《食品安全法》的出台 

二、中国食品安全管制体系现状分析 

三、建立完善的食品安全风险分析制度 

四、建立健全食品安全监管要严把&ldquo;六关&rdquo; 

五、构建&ldquo;六自&rdquo;体系确保食品安全 

第十六章 2005-2010年中国食品加工行业规模以上企业经济运行数据监测 

第一节 2005-2010年（按季度更新）中国食品加工行业数据监测回顾 

一、竞争企业数量 

二、亏损面情况 

三、市场销售额增长 

四、利润总额增长 

五、投资资产增长性 

六、行业从业人数调查分析 

第二节 2005-2010年（按季度更新）中国食品加工行业投资价值测算 

一、销售利润率 

二、销售毛利率 

三、资产利润率 

四、未来5年食品加工盈利能力预测 

第三节 2005-2010年（按季度更新）中国食品加工行业产销率调查 

一、工业总产值 

二、工业销售产值 

三、产销率调查 

四、未来5年食品加工产品产销预测 

第四节 2005-2010年（按季度更新）食品加工出口交货值数据 

一、出口交货值增长 

二、出口交货值占工业产值的比重 



第十七章 &ldquo;十一五&rdquo;期间中国食品加工业产量数据统计分析 

第一节 2006-2010年中国饼干产量统计分析 

第二节 2006-2010年中国成品糖产量统计分析 

第三节 2006-2010年中国方便面产量统计分析 

第四节 2006-2010年中国糕点产量统计分析 

第五节 2006-2010年中国罐头产量统计分析 

第六节 2006-2010年中国酱油产量统计分析 

第七节 2006-2010年中国精制食用植物油产量统计分析 

第八节2006-2010年中国冷冻饮品产量统计分析 

第九节 2006-2010年中国速冻米面食品产量统计分析 

第十节 2006-2010年中国味精产量统计分析 

第十一节 2006-2010年中国液体乳产量统计分析 

第十八章　&ldquo;十一五&rdquo;期间中国食品加工业上市公司竞争力及关键性财务数据分析

第一节 上海梅林正广和股份有限公司 

一、公司基本情况概述 

二、2008-2010年公司成长性分析 

三、2008-2010年公司财务能力分析 

四、2008-2010年公司偿债能力分析 

五、2008-2010年公司现金流量分析表 

六、2008-2010年公司经营能力分析 

七、2008-2010年公司盈利能力分析 

第二节 中粮新疆屯河股份有限公司 

一、公司基本情况概述 

二、2008-2010年公司成长性分析 

三、2008-2010年公司财务能力分析 

四、2008-2010年公司偿债能力分析 

五、2008-2010年公司现金流量分析表 

六、2008-2010年公司经营能力分析 

七、2008-2010年公司盈利能力分析 

第三节 湖南金健米业股份有限公司 



一、公司基本情况概述 

二、2008-2010年公司成长性分析 

三、2008-2010年公司财务能力分析 

四、2008-2010年公司偿债能力分析 

五、2008-2010年公司现金流量分析表 

六、2008-2010年公司经营能力分析 

七、2008-2010年公司盈利能力分析 

第四节 河南莲花味精股份有限公司 

一、公司基本情况概述 

二、2008-2010年公司成长性分析 

三、2008-2010年公司财务能力分析 

四、2008-2010年公司偿债能力分析 

五、2008-2010年公司现金流量分析表 

六、2008-2010年公司经营能力分析 

七、2008-2010年公司盈利能力分析 

第五节 内蒙古伊利实业集团股份有限公司 

一、公司基本情况概述 

二、2008-2010年公司成长性分析 

三、2008-2010年公司财务能力分析 

四、2008-2010年公司偿债能力分析 

五、2008-2010年公司现金流量分析表 

六、2008-2010年公司经营能力分析 

七、2008-2010年公司盈利能力分析 

第六节 河南双汇投资发展股份有限公司 

一、公司基本情况概述 

二、2008-2010年公司成长性分析 

三、2008-2010年公司财务能力分析 

四、2008-2010年公司偿债能力分析 

五、2008-2010年公司现金流量分析表 

六、2008-2010年公司经营能力分析 

七、2008-2010年公司盈利能力分析 

第七节 南宁糖业股份有限公司 



一、公司基本情况概述 

二、2008-2010年公司成长性分析 

三、2008-2010年公司财务能力分析 

四、2008-2010年公司偿债能力分析 

五、2008-2010年公司现金流量分析表 

六、2008-2010年公司经营能力分析 

七、2008-2010年公司盈利能力分析 

第十九章　&ldquo;十二五&rdquo;期间中国食品行业投资及前景分析 

第一节　&ldquo;十二五&rdquo;期间中国食品产业投资分析 

一、食品工业投资概况分析 

二、中国食品工业投资现状 

三、食品行业投资机会凸显 

四、外资投资中国食品工业的探讨 

第二节　&ldquo;十二五&rdquo;期间中国食品行业发展趋势 

一、食品产业发展趋势明朗 

二、中国食品业发展趋势分析 

三、食品市场发展趋势展望 

四、食品行业多重趋势的发展 

五、&ldquo;十一五&rdquo;食品行业发展方向 

第三节　&ldquo;十二五&rdquo;期间中国食品工业前景预测 

一、政策拉动有助食品行业复苏 

二、食品行业发展前景预测 

三、中国食品行业前景可期 

第四节　&ldquo;十二五&rdquo;期间中国肉制品行业发展趋势及前景分析 

一、中国肉类食品行业将出现大好局面 

二、中国肉类食品产业发展的三大方向 

三、中国肉制品行业前景广阔 

四、猪肉将在肉类消费食品中保持主导地位 

五、猪流感事件对中国肉制品影响有限 

第五节　&ldquo;十二五&rdquo;期间中国乳制品行业投资分析及发展前景 

一、乳制品行业投资趋势 



二、中国乳制品行业增长将趋于理性 

三、中国乳制品市场未来展望 

四、中国乳制品市场发展空间巨大 

第六节　&ldquo;十二五&rdquo;期间中国调味品行业发展前景 

一、调味品行业市场潜力分析 

二、中国调味品行业发展的几大趋势 

三、中国调味品行业的发展方向 

四、调味品包装未来发展趋向 

第七节　&ldquo;十二五&rdquo;期间中国糖果业发展前景及趋势 

一、糖果行业的发展趋势 

二、中国糖果市场未来展望 

三、糖果产品升级换代的方向 

图表名称：部分 

图表 十二五规划重点政策倾斜内容预测 

图表 2010年部分中央领导人在省部级干部贯彻科学发展观加快经济发展方式转变研讨班的讲

话 

图表 城镇化和战略性新兴产业是加快转变经济发展方式的重点 

图表 房地产投资需求拉动多个行业发展 

图表 中国区域发展阶段差异概况 

图表 金融危机以来中国出台的区域规划 

图表 2008年我国各省城市化率与人均GDP的对数曲线关系 

图表 城市化进程的三个阶段 

图表 不同城市化阶段及其特征 

图表 2010-2015我国城市化水平预测 

图表 国家战略化战略格局维度布局 

图表 2010-2015各省城市化率变化情况 

图表 &ldquo;十二五&rdquo;时期各省市城市化率变动及城市化带动的投资空间分布 

图表 美国经济刺激计划中的绿色投资 

图表 主要国家经济刺激计划中的绿色投资 

图表 主要耗能设施的生命周期 

图表 不同领域对减排的贡献 



图表 &ldquo;十一五&rdquo;各行业营收增长 

图表 &ldquo;十一五&rdquo;各行业盈利增长 

图表 &ldquo;十一五&rdquo;各行业ROE提升 

图表 &ldquo;十一五&rdquo;各行业市场表现 

图表 &ldquo;十二五&rdquo;规划预期重点及措施 

图表 历次五年规划主要任务目标及实现情况 

图表 &ldquo;一五&rdquo;至&ldquo;十一五&rdquo;中国经济发展 

图表 &ldquo;十二五&rdquo;时期战略性新兴产业七大领域 

图表 2020年电源预计规模 

图表 低碳技术创新和应用的路线图 

图表 动力电池成本的国际比较 

图表 我国动力电池技术与国际水平比较 

图表 中国90年代以来城镇居民家庭消费支出结构变化趋势 

图表 2006-2009年中国食品加工行业企业数量增长趋势图 

图表 2006-2009年中国食品加工行业亏损企业数量及亏损面积 

图表 2006-2009年中国食品加工行业总体销售额增长趋势图 

图表 2006-2009年中国食品加工行业总体利润总额增长 

图表 2006-2009年中国食品加工行业总体从业人数分析 

图表 2006-2009年中国食品加工行业投资资产增长性分析 

图表 2010年11月中国各省市食品加工行业企业数量统计表 

图表 2010年11月中国各省市食品加工行业企业数量分布图 

图表 2010年1-11月中国各省市食品加工行业销售收入统计表 

图表 2010年1-11月中国各省市食品加工行业销售收入分布图 

图表 2010年1-11月中国各省市食品加工行业利润总额统计表 

图表 2010年1-11月中国各省市食品加工行业利润总额分布图 

图表 2010年1-11月中国各省市食品加工行业利润总额增长最快的省市对比图 

图表 2010年11月底中国各省市食品加工行业资产统计表 

图表 2010年11月底中国各省市食品加工行业资产分布图 

图表 2010年1-11月中国各省市食品加工行业资产增长速度对比图 

图表 2010年1-11月中国各省市食品加工行业工业总产值 

图表 2010年1-11月中国各省市食品加工行业工业销售产值 

图表 2010年食品加工行业产销率（数据均可更新至最新月份） 



图表 2008-2010年上海梅林正广和股份有限公司成长性分析 

图表 2008-2010年上海梅林正广和股份有限公司财务能力分析 

图表 2008-2010年上海梅林正广和股份有限公司经营效率分析 

图表 2008-2010年上海梅林正广和股份有限公司偿债能力分析 

图表 2008-2010年上海梅林正广和股份有限公司现金流量分析表 

图表 2008-2010年上海梅林正广和股份有限公司经营能力分析 

图表 2008-2010年上海梅林正广和股份有限公司盈利能力分析 

图表 2008-2010年中粮新疆屯河股份有限公司成长性分析 

图表 2008-2010年中粮新疆屯河股份有限公司财务能力分析 

图表 2008-2010年中粮新疆屯河股份有限公司经营效率分析 

图表 2008-2010年中粮新疆屯河股份有限公司偿债能力分析 

图表 2008-2010年中粮新疆屯河股份有限公司现金流量分析表 

图表 2008-2010年中粮新疆屯河股份有限公司经营能力分析 

图表 2008-2010年中粮新疆屯河股份有限公司盈利能力分析 

图表 2008-2010年湖南金健米业股份有限公司成长性分析 

图表 2008-2010年湖南金健米业股份有限公司财务能力分析 

图表 2008-2010年湖南金健米业股份有限公司经营效率分析 

图表 2008-2010年湖南金健米业股份有限公司偿债能力分析 

图表 2008-2010年湖南金健米业股份有限公司现金流量分析表 

图表 2008-2010年湖南金健米业股份有限公司经营能力分析 

图表 2008-2010年湖南金健米业股份有限公司盈利能力分析 

图表 2008-2010年河南莲花味精股份有限公司成长性分析 

图表 2008-2010年河南莲花味精股份有限公司财务能力分析 

图表 2008-2010年河南莲花味精股份有限公司经营效率分析 

图表 2008-2010年河南莲花味精股份有限公司偿债能力分析 

图表 2008-2010年河南莲花味精股份有限公司现金流量分析表 

图表 2008-2010年河南莲花味精股份有限公司经营能力分析 

图表 2008-2010年河南莲花味精股份有限公司盈利能力分析 

图表 2008-2010年内蒙古伊利实业集团股份有限公司成长性分析 

图表 2008-2010年内蒙古伊利实业集团股份有限公司财务能力分析 

图表 2008-2010年内蒙古伊利实业集团股份有限公司经营效率分析 

图表 2008-2010年内蒙古伊利实业集团股份有限公司偿债能力分析 



图表 2008-2010年内蒙古伊利实业集团股份有限公司现金流量分析表 

图表 2008-2010年内蒙古伊利实业集团股份有限公司经营能力分析 

图表 2008-2010年内蒙古伊利实业集团股份有限公司盈利能力分析 

图表 2008-2010年河南双汇投资发展股份有限公司成长性分析 

图表 2008-2010年河南双汇投资发展股份有限公司财务能力分析 

图表 2008-2010年河南双汇投资发展股份有限公司经营效率分析 

图表 2008-2010年河南双汇投资发展股份有限公司偿债能力分析 

图表 2008-2010年河南双汇投资发展股份有限公司现金流量分析表 

图表 2008-2010年河南双汇投资发展股份有限公司经营能力分析 

图表 2008-2010年河南双汇投资发展股份有限公司盈利能力分析 

图表 2008-2010年南宁糖业股份有限公司成长性分析 

图表 2008-2010年南宁糖业股份有限公司财务能力分析 

图表 2008-2010年南宁糖业股份有限公司经营效率分析 

图表 2008-2010年南宁糖业股份有限公司偿债能力分析 

图表 2008-2010年南宁糖业股份有限公司现金流量分析表 
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