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二、说明、目录、图表目录

【报告前言】 

    2009年，乘用车自主品牌共销售457.70万辆，占乘用车销售总量的44.30%，比上年提高4.38

个百分点；日系、德系、美系、韩系和法系分别销售219.66万辆、145.83万辆、101.78万辆

、81.17万辆和27.00万辆，占乘用车销售总量的21.26%、14.12%、9.85%、7.86%和2.61%。自主

品牌轿车共销售221.73万辆，占轿车销售总量的29.67%，比上年提高3.75个百分点；日系、德

系、美系、韩系和法系轿车分别销售185.74万辆、143.82万辆、97.26万辆、71.76万辆和27.00万

辆，占轿车销售总量的24.85%、19.25%、13.01%、9.60%和3.61%。 

    据中国汽车工业协会统计，2009年，销量排名前五位的MPV品牌依次为：瑞风、别克GL8、

奥德赛、途安和风行，分别销售4.60万辆、4.01万辆、2.84万辆、2.01万辆和1.69万辆。2009年

，上述五个品牌共销售15.15万辆，占MPV销售总量的61%。 

    与2008年相比，MPV的总体销量确实有所上升，但销量前五名依然是那五款车，唯一的区

别就是风行和途安换了个位置而已。如此&quot;稳定&quot;的市场怪不得让新品都不大急于进

入。2009年MPV市场发生了什么事请？新奥德赛的改款应该是最大事件了，另外MPV长胜将

军江淮推出了一款和悦车型给MPV市场带来了一股新风，其他呢?海马全新普利马的上市也能

够入围到MPV市场十大事件了。MPV市场屈指可数的新车与其稳定的市场份额&ldquo;相辅相

承&rdquo;。2009年私人购买MPV的比例大幅提升，瑞风以4.6万的销量夺取第一，大空间高性

价比仍是MPV市场消费者的主要关注点。奥德赛罕见地出现了同比下滑，人们对新款的接受

程度有待提高。S-MAX出现在前十的位置，说明私家用MPV市场已经扩大了许多，针对家庭

用的MPV的车型在2010年会有更好的表现。 
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